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углеродного следа, позволит соответствовать ожиданиям клиентов из Европы и Се-
верной Америки. Во-вторых, расширение цифрового присутствия через таргетиро-
ванную рекламу и использование искусственного интеллекта для анализа поведения 
клиентов поможет прогнозировать спрос и оптимизировать маркетинговые кампа-
нии. В-третьих, укрепление эмоциональной связи через кампании, подобные «Сде-
лано в Беларуси», повысит узнаваемость бренда не только среди профессиональных 
клиентов, но и широкой аудитории, подчеркивая вклад «БелАЗ» в экономику и тех-
нологический прогресс.  

Для дальнейшего успеха «БелАЗ» должен усилить экологические инициативы, 
внедряя энергоэффективные технологии, такие как электрические самосвалы, что 
привлечет клиентов из регионов с жесткими экологическими стандартами. Расшире-
ние цифровых инструментов, включая IoT и AI, обеспечит конкурентное преимуще-
ство перед Caterpillar и Komatsu, улучшив мониторинг техники и клиентский сервис. 
Увеличение присутствия на азиатских и латиноамериканских рынках через выставки 
и локализованные маркетинговые кампании повысит узнаваемость бренда. Эти меры 
не только укрепят позиции «БелАЗ», но и станут драйвером экономического роста 
Беларуси, подчеркивая ее роль как центра инженерных инноваций. Эффективный 
брендинг «БелАЗ» доказывает, что сильный бренд – это не только инструмент мар-
кетинга, но и стратегический актив, способствующий устойчивому развитию про-
мышленности и международному признанию. 
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Указано, что геомаркетинг – направление маркетинга, использующее географические 
данные для оптимизации бизнеса. Отмечено, что в современных условиях он активно при-
меняется компаниями в разных странах для повышения продаж, персонализации предло-
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жений и оптимизации логистики. Выделено, что геомаркетинг интегрируется в ресторан-
ный бизнес, банковскую сферу, логистику и электронную коммерцию, а также использует-
ся для развития городов.  
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Геомаркетинг – это форма маркетинга, использующая географическую инфор-

мацию о местоположении. Он активно развивается, поскольку многие потребители 
ищут товары и услуги через Интернет, и предприниматели оптимизируют размеще-
ние своих предложений с учетом геолокации. 

Геомаркетинг активно используется в разных странах: 
1. США. Американские компании активно используют геолокационные данные 

для рекламы. Например: 
– Starbucks применяет геомаркетинг, где пользователи получают уведомления  

о скидках, когда находятся рядом с кофейней. Благодаря такому использованию 
геомаркетинга повышается посещаемость и спонтанные покупки; 

– сеть магазинов продовольственных товаров «Walmart» анализирует передви-
жение клиентов с помощью геолокации, чтобы оптимизировать расположение мага-
зинов и складов. Также они применяют данные мобильных устройств для прогнози-
рования спроса в разных районах; 

– такси «Uber» и любые другие такси применяют геоданные для динамического 
ценообразования. Стоимость поездки меняется в зависимости от загруженности до-
рог и спроса в конкретной зоне. 

2. В Европе геомаркетинг активно используется в ритейле и ресторанном биз-
несе: 

– британская транснациональная корпорация, крупнейшая розничная сеть в Ве-
ликобритании Tesco анализирует данные о покупках и местоположении клиентов 
для персонализированных скидок. Они используют карты лояльности, чтобы пред-
лагать акции на основе частоты посещений. 

3. Российские компании активно используют геоданные для повышения продаж: 
– Яндекс применяет геотаргетинг в поиске и картографических сервисах, пред-

лагая рекламу, основанную на местоположении пользователя; 
– Сбербанк использует геоаналитику для размещения банкоматов и отделений, 

анализируя плотность населения и финансовую активность в разных районах. 
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4. Китайские компании интегрируют геомаркетинг в цифровые платформы: 
– доставка еды «Meituan» оптимизирует доставку, предлагая рестораны, распо-

ложенные ближе к клиенту. Они используют данные о пробках и погодных условиях 
для расчета времени доставки. 

5. Примеры использования геомаркетинга в Беларуси: 
• «ТранзитТрейд» применяет географические данные для оптимизации логи-

стики и маршрутов. 
• «Белпочта» использует геомаркетинг для оптимизации доставки и улучшения 

работы отделений. 
Геомаркетинг энергично внедряется в разные сферы жизни, например, в роз-

ничной торговле геомаркетинг используют для выбора местоположения магазинов,  
в структуре здравоохранения применяют для определения локаций для клиник и ап-
тек, в логистике используют для сокращения времени доставки и транспортных за-
трат. Маркетологи часто прибегают к использованию геомаркетига для продвижения 
продукции с помощью отслеживания геолокации потенциальных клиентов.  

Определения геомаркетинга разных авторов представлены в табл. 1. 

Таблица  1   

Определения геомаркетинга 

Автор Определение 

Г. М. Лаппо. География го-
родов, 1997 

Автор подчеркивает значение пространственного анализа 
и размещения функций в городах, что составляет основу 
геомаркетинга. Город рассматривается как система, в кото-
рой размещение объектов и потоков влияет на социально-
экономические процессы 

В. Я. Цветков. Геомарке-
тинг: прикладные задачи и 
методы, 2002 

Геомаркетинг – это также технология поддержки принятия 
решений в управлении пространственно-распределенными 
объектами 

Ф. Котлер, К. Асплунд,  
И. Рейн, Д. Хайдер. Марке-
тинг мест, 2005 

Маркетинг мест – привлечение инвестиций, предприятий, 
жителей и туристов в города, коммуны, регионы и страны 
Европы 

С. Г. Казаков, К. Г. Дочева, 
Г. Н. Сухорукова. Геоин-
формационные системы  
в менеджменте, 2015 

Геомаркетинг – это использование геоинформационных 
систем для решения маркетинговых и управленческих за-
дач, связанных с анализом пространственного положения 
объектов, территориального распределения спроса и пред-
ложения, а также логистики 

Л. Г. Руденко. Функции го-
родов и их влияние на про-
странство, 2015 

Акцент делается на пространственном планировании, 
функциональной структуре города и взаимодействии раз-
личных элементов в городском пространстве – это фунда-
ментальные аспекты геомаркетинга 

А. Г. Карманов, А. И. Кны-
шев, В. В. Елисеева. Геоин-
формационные системы 
территориального управле-
ния, 2015 

Геомаркетинг – это использование геоинформационных 
систем и пространственного анализа для оценки рынка, 
прогнозирования поведения потребителей и оптимизации 
бизнес-процессов с учетом территориальных факторов 
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Окончание  табл .  1  

Автор Определение 

Pavel Kito [et al.]. Retail  
in Territory, 2015 

Геомаркетинг – это использование географической инфор-
мации и пространственного анализа в маркетинговых ре-
шениях, особенно в розничной торговле, для планирования 
размещения, сегментации клиентов и анализа рыночного 
потенциала 

 
Методы геомаркетинга и их характеристика приведены в табл. 2. 

Таблица  2 

Методы геомаркетинга и их характеристика 

Метод Характеристика 

Картографический анализ 
(картография) 

Использование карт для отображения данных, таких как рас-
положение клиентов, конкурентов, транспортных узлов, что 
помогает выявить закономерности и зоны активности 

Геокодирование Преобразование адресных данных в координаты для нане-
сения объектов на карту и проведения пространственного 
анализа 

Пространственный анализ  Определение зон влияния, плотности, кластеров, расстояний 
между объектами. Это помогает оценить, например, охват 
магазина или конкуренцию на территории 

Анализ территориального 
спроса и предложения 

Сопоставление данных о населении, доходах и потребитель-
ских предпочтениях для выбора перспективных рынков и от-
крытия новых точек 

Геодемографическая сег-
ментация 

Разделение потребителей по географическим и демографи-
ческим признакам для улучшения таргетинга и персонализа-
ции рекламы 

Геотаргетинг и геофенсинг Геотаргетинг – это показ рекламы пользователям в зависи-
мости от их текущего или последнего местоположения. Гео-
фенсинг – технология, при которой вокруг заданной терри-
тории создается виртуальный периметр, при входе в который 
пользователь получает push-уведомление, рекламу или пред-
ложение. Используется в мобильном маркетинге, розничной 
торговле, event-маркетинге 

Моделирование зон притя-
жения  

Определение территорий, откуда клиенты приезжают в торго-
вую точку, с учетом транспортной доступности и конкуренции

Анализ транспортной дос-
тупности 

Оценка времени в пути и доступности для выбора опти-
мального расположения магазинов или офисов 

Прогнозирование на основе 
пространственных данных 

Использование данных о территории (урбанизация, мигра-
ция, застройка) для оценки будущих изменений на рынке 

Использование ГИС (гео-
информационных систем) 

Применение ГИС для сбора, анализа и визуализации дан-
ных, поддержки принятия управленческих решений 
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В последние годы вопросы экологии приобретают все большую остроту, пере-

растая в проблемы планетарного масштаба. Они привлекают пристальное внимание 
как со стороны мирового сообщества, так и широких слоев населения. Активное раз-
витие промышленности и увеличение численности людей на планете усиливают на-
грузку на природу, что, в свою очередь, усугубляет такие явления, как изменение 
климата, загрязнение воздуха, водных ресурсов и почв, а также ведет к деградации 
экосистем и сокращению видового разнообразия. В свете этих угроз особую значи-
мость приобретает изучение того, как люди воспринимают экологические вызовы, 
насколько они информированы и готовы ли включаться в природоохранные меро-
приятия. 

Под экологическими проблемами понимают комплекс негативных изменений  
в природной среде, спровоцированных человеческой деятельностью. Эти изменения 
нарушают равновесие в экосистемах, создают риски для здоровья людей и препятст-
вуют устойчивому развитию цивилизации. Ключевыми среди них считаются загряз-
нение атмосферы, водных объектов и земельных ресурсов, климатические сдвиги, 


