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На коллегии Министерства спорта и туризма «Об итогах работы Министерства 

спорта и туризма в 2024 г. и задачах на 2025 г.», которая состоялась 6 февраля 2025 г. 
на базе Белорусского государственного университета физической культуры замести-
тель министра спорта и туризма Олег Евстафьевич Андрейчик отметил, что «2024 г.  
у нас в стране прошел под знаком качества, основное внимание уделялось формиро-
ванию и продвижению конкурентного туристического продукта на внутреннем  
и внешнем рынках. Республика Беларусь значительно укрепила свои позиции в миро-
вых рейтингах и вошла в число ТОП 3 самых популярных выездных направлений  
в Российской Федерации, подтвердив свой статус страны, благоприятной для путеше-
ствий» [2]. 
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Изменения, которые происходят в настоящее время в туристической отрасли 
соответствуют изменениям предпочтений и переход от «развлекательного туризма  
к познавательному» [1].  

Как было отмечено в ходе вышеуказанной коллегии Министерства спорта и ту-
ризма Республики Беларусь (РБ): «В настоящее время наблюдается рост интереса бе-
лорусских и иностранных туристов к путешествиям в нашей стране, требующих во-
влеченности и реализации познавательного и эмоционального интереса. Анализируя 
данные Национального статистического комитета Республики Беларусь, представлен-
ные в статистическом бюллетене «Развитие туризма, деятельность туристических ор-
ганизаций, средств размещения Республики Беларусь за 2024 г.» [3], и информацию, 
представленную на сайте Министерства спорта и туризма нашей страны, можно сде-
лать вывод, что «число организованных туристов и экскурсантов, граждан Республики 
Беларусь, отправленных по маршрутам тура в пределах территории нашей страны, со-
ставило более 2 млн человек, что в 2 раза больше, чем в 2019 г.» [2]. 

Как отмечает Д. Г. Решетников: «Экскурсионный туризм располагает значи-
тельным ресурсным потенциалом и является одним из наиболее массовых видов 
внутреннего туризма в Беларуси, что делает актуальным анализ современных осо-
бенностей его развития» [4]. 

Поэтому нас особенно заинтересовали тенденции познавательного туризма  
на примере учреждения общего среднего образования. Тем более, что, как отмечает 
Т. В. Бурак: «Современный путешественник все больше ориентирован на приобре-
тение новых знаний, которые удовлетворяют его познавательные потребности» [1].   

Пилотажное исследование проходило на базе государственного учреждения об-
разования «Гимназия № 7 г. Минска имени В. И. Ливенцева» в сотрудничестве с за-
местителем директора по воспитательной работе. В гимназии обучается 1580 уча-
щихся с 1 по 11 класс. Был проведен количественный и качественный анализ 
посещений учащимися гимназии объектов познавательного туризма Республики Бе-
ларусь с сентября по май 2023/2024 учебного года. 

По информации, предоставленной нам для изучения заместителем директора по 
воспитательной работе, общая численность учащихся гимназии, посетивших объек-
ты познавательного туризма, за исследуемый период составила 1497 человек или 
94,7 % от общего числа учащихся гимназии. Важно отметить, что 843 (53,3 %) уча-
щихся участвовали в экскурсиях не менее двух раз в учебном году, 549 (34,7 %) –  
от трех до четырех раз, посетив при этом разные туристические объекты. 

В структуре экскурсий, которые пользуются популярностью среди учащихся 
учреждения общего среднего образования преобладают экскурсии исторической, ар-
хитектурно-градостроительной, природоохранной направленностью. 

В пятерку наиболее популярных экскурсионных маршрутов в гимназии № 7  
в 2024 г. вошли: «Минск – Несвиж – Минск», «Минск – Лида – Гродно – Минск», 
«Минск – Ратомка – Заславль – Минск», «Минск – Красный берег – Бобруйск – 
Минск», «Минск – Жодино – Минк». 

Самыми посещаемыми стали такие туристские объекты, как Архитектурный 
комплекс в г. п. Мир, Музейный комплекс «Дудутки», Парк-музей интерактивной 
истории «Сула», Музей народной архитектуры и культуры под открытым небом 
«Строчицы». 

Важно отметить активный интерес учащихся и учителей гимназии к туристским 
объектам города Минска. Это музеи, которые уже давно являются визитной карточ-
кой нашей Родины: Национальный исторический музей Республики Беларусь, На-
циональный художественный музей, Государственный литературный музей имени 
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Янки Купалы, Мемориальный музей – мастерская З. И. Азгура, Музей истории бело-
русского кино, а также специализированные музеи, которые возникли сравнительно 
недавно: Музей современной белорусской государственности, Музей футбола и ис-
тории стадиона Динамо, Музей мороженного, Музей Лего, Музей архитектурных 
миниатюр, Музей Кота, Центр океанографии «Открытый океан». Заместитель дирек-
тора по воспитательной работе Татьяна Евгеньевна Дисько отметила, что «непод-
дельный интерес учащиеся гимназии проявляют к посещению Центра безопасности 
МЧС», с ее слов объект посетили более 85 % гимназистов. 

Среди объектов природоохранной направленности популярностью пользуются 
Центр экологического туризма «Станьково», Музей природы и экологии Республики 
Беларусь, Центральный Ботанический сад НАН Республики Беларусь, Музей Бело-
русского государственного цирка; экскурсии в Национальный парк «Беловежская 
пуща» и по маршруту «Минск – Россь – Красносельские меловые карьеры – Волко-
выск – Урочище Пороховня – Мосты – Минск». 

Популярными в структуре экскурсий познавательного направления среди уча-
щихся учреждения общего среднего образования стали экскурсии профориентацион-
ного характера, особенно организованные в интерактивном формате. За исследуемый 
период 87 % учащихся I ступени общего среднего образования гимназии посетили Бе-
лорусский автомобильный завод в г. Жодино, 91 % – кондитерскую фабрику «Комму-
нарка», 78 % – Музей пряника, 35 % – Музей истории медицины. Для учащихся II  
и III ступеней общего среднего образования в гимназии экскурсии профориентацион-
ной направленности стали традиционными в третью субботу месяца. 

В год 80-летия Победы советского народа в Великой отечественной войне осо-
бенно следует отметить особенности экскурсионной активности учащихся гимназии 
на объекты исторической памяти нашего народа. 

Историко-культурный комплекс «Линия Сталина», Мемориальный комплекс 
«Курган славы», Белорусский государственный музей истории Великой отечествен-
ной войны, Выставка достижений современной Беларуси «Моя Беларусь» – объекты 
100%-го посещения классными коллективами гимназии. Также среди часто посе-
щаемых гимназистами исторических памятных мест, такие как Мемориальный ком-
плекс «Курган Славы», Мемориальный комплекс «Брестская крепость – герой», Ме-
мориальный комплекс «Хатынь», Монумент Победы в Минске, Военно-
исторический комплекс в пос. Станьково. 

Важно отметить, что в государственном учреждении образования «Гимназия № 7 
г. Минска имени Героя Советского Союза Виктора Ильича Ливенцева» с 21 февраля 
1980 г. в СШ № 54 г. Минска (ныне – гимназия № 7 имени В. И. Ливенцева) была от-
крыта Комната боевой славы. Учащимися и педагогами школы был собран большой 
материал о юных защитниках Отечества, членах символического Батальона белорус-
ских орлят, созданного по инициативе редакции газеты «Зорька». В преддверии  
70-й годовщины Победы советского народа в Великой Отечественной войне музейная 
экспозиция была переименована в «Комнату боевой славы». В апреле 2015 г. прошло 
ее торжественное открытие с участием ветеранов Великой Отечественной войны. 

Решением учреждения образования «Республиканский центр экологии и краеве-
дения» от 22.06.2023 г. № 648 Комнате боевой славы был присвоен статус историче-
ского (военно-исторического) музея «Юные защитники Отечества» государственного 
учреждения образования «Гимназия № 7 г. Минска имени В. И. Ливенцева». Как от-
мечает директор гимназии Лариса Леонидовна Смагина: «Музей неоднократно стано-
вился площадкой для международного сотрудничества, на базе которой были прове-
дены мероприятия в рамках Международного социально-образовательного проекта 
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«Великая Победа объединяет народы»: кинофестиваля «Потомки победителей», теле-
мостов, международных видеоконференций; межрегиональных научно-практических 
конференций». И, по мнению автора: «Музей «Юные защитники Отечества» может 
стать достойным экскурсионным объектом исторической направленности г. Минска». 

Таким образом, пилотажное исследование тенденций познавательного туризма  
в учреждении общего среднего образования позволило сделать выводы, что они сов-
падают с «происходящими изменениями туристической отрасли начала XXI в. …,  
развиваются туристические направления, позволяющие реализовать бóльшую актив-
ность по формуле – познание – эмоции – опыт» [3]. Ведущие позиции занимает позна-
вательные туристические направления исторического, архитектурно-градостроитель- 
ного, природоохранного и профориентационного характера. Юные потребители тури-
стских услуг готовы к активному участию и преобразованию туристического про-
странства Республики.  
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