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Таким образом, социальные сети и блоги стали мощными инструментами про-
движения туризма. Они не просто рассказывают историю места, они создают эмоцио-
нальную связь, вдохновляющую на путешествия. Если этот ресурс будет использован 
правильно, Беларусь займет свое место на мировой туристической карте. 
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В наше время интернет-реклама стала неотъемлемой частью маркетинговых 

стратегий компаний. Благодаря развитию цифровых технологий бизнес получил 
мощные инструменты для продвижения товаров и услуг, а потребители – удобный 
доступ к информации. 

По последним данным Digital Report 2024, в начале текущего года в Беларуси 
насчитывалось 8,48 млн интернет-пользователей. Поэтому неудивительно, что Ин-
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тернет занимает большую часть в структуре расходов на рекламу (54 % – по оценкам 
АРО за 2023 г.) [1]. Большое число пользователей – это условие для широкого ис-
пользования онлайн-рекламы. Факторами ее развития являются: ее направленность 
на целевую аудиторию, так как интернет–технологии позволяют более глубоко сег-
ментировать потребителей по целевым группам; персонализация коммуникаций; 
возможность совершенствования сайта и усиления его направленности на целевую 
аудиторию; более низкие затраты в расчете на одного потребителя в сравнении  
с традиционной рекламой. 

К основным видам интернет-рекламы относят [4]: 
– контекстную рекламу – это объявления, которые показываются пользователям 

на основе их предыдущих действий в интернете. Такая реклама может появляться  
на разных ресурсах и строится на алгоритмах, которые анализируют контекст стра-
ницы или профиль интересов пользователя; 

– таргетированную рекламу, нацеленную на определенную группу пользовате-
лей, которые с наибольшей вероятностью заинтересуются предложением бренда. Ха-
рактеристики пользователей задает сам рекламодатель при настройке продвижения; 

– баннерную рекламу, которая предполагает размещение графических объявле-
ний на веб-ресурсах. Она может быть как статичным изображением или даже тек-
стом, так и содержать анимированные элементы. Как правило, содержит гиперссыл-
ку на сайт рекламодателя или страницу с дополнительной информацией; 

– реклама через платформы, такие как Instagram, ВКонтакте, которые имеют ог-
ромную пользовательскую базу;  

– видеореклама – распространение рекламных роликов на YouTube, TikTok  
и других видеохостингах. 

Последние два вида онлайн-рекламы позволяют привлечь аудиторию за счет 
популярной личности. Используя авторитет автора и доверие потребителя к своему 
кумиру, можно сделать хорошую рекламу для продвижения товара.  

Интернет-реклама имеет как преимущества (охват большой аудитории, опера-
тивность и гибкость, более низкие затраты в сравнении с традиционными СМИ,  
а также возможность ее точной оценки. Существуют специальные сайты для подсче-
та статистики посещений сайта, кликов и переходов), так и недостатки (необходи-
мость скоростного Интернета, недоверие к покупкам в Сети, большая конкуренция). 

Интернет-реклама оказывает влияние на рынок. Она способствует росту конку-
ренции среди брендов, поскольку каждый стремится предложить наиболее привле-
кательное предложение, играет важную роль в развитии малого и среднего бизнеса, 
позволяя небольшим компаниям находить свою аудиторию без огромных затрат  
на традиционную рекламу. 

Развитие интернет-технологий и, в частности, использование искусственного 
интеллекта (ИИ) в интернет-рекламе, позволяет повысить эффективность вложений 
в рекламу и улучить взаимодействие с пользователями. 

Основные способы применения ИИ в интернет-рекламе следующие: 
1. Персонализация контента. ИИ анализирует поведение пользователей, их ин-

тересы и предпочтения, создавая индивидуальные рекламные предложения. Это по-
могает повысить уровень вовлеченности аудитории и увеличивает вероятность кон-
версии. 

2. Оптимизация рекламных кампаний. Современные алгоритмы способны ав-
томатически определять наиболее эффективные стратегии размещения рекламы. 
Они анализируют данные о кликах, просмотрах и взаимодействиях, корректируя па-
раметры кампаний в реальном времени. 
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3. Чат-боты и виртуальные ассистенты. Автоматизированные сервисы, рабо-
тающие на базе ИИ, помогают компаниям взаимодействовать с клиентами. Они мо-
гут отвечать на вопросы, рекомендовать товары и даже обрабатывать заказы без уча-
стия человека. 

4. Анализ больших данных (Big Data). ИИ способен обрабатывать огромные 
массивы информации, выявлять тренды и прогнозировать поведение пользователей. 
Это позволяет рекламодателям точнее определять целевую аудиторию и формиро-
вать более эффективные рекламные сообщения. 

5. Создание рекламного контента. Генеративные модели искусственного ин-
теллекта помогают создавать креативные тексты, изображения и видео для рекламы. 
Это значительно ускоряет процесс разработки маркетинговых материалов и снижает 
затраты. 

Отметим пеимущества использования ИИ в интернет-рекламе: 
– повышение эффективности рекламных кампаний за счет автоматизации про-

цессов; 
– увеличение уровня персонализации и точности таргетинга; 
– снижение затрат на маркетинговые исследования и аналитику; 
– улучшение взаимодействия с клиентами благодаря чат-ботам и ассистентам. 
Основную долю рекламного рынка Беларуси занимает онлайн-реклама. Ее доля 

растет и в 2022 г. достигла 54 %. Телевизионная реклама занимала 23 %, уступая 
Интернету больше чем вдвое, и по 11 % приходилось на наружную рекламу и радио, 
доля прессы – 1 % [2]. 

На рекламный рынок нашей страны в 2024 г. влияли ряд факторов: закон о пер-
сональных данных, отмена 3rd-party cookies со стороны Google Chrome, изменения  
в законе о рекламе (необходимость регистрации блогеров до 12 июля в Реестре рек-
ламораспространителей. запрет на размещение рекламы некоторых видов услуг).  

Эксперты отмечают следующие тенденции в развитии онлайн-рекламы Белару-
си [2]: 

– растут затраты на мобильную рекламу, что соответствует мировому тренду – 
доля интернет-рекламы достигает 70 % рекламных бюджетов; 

– поисковики задействуются меньше, пользователи переходят на получение 
информации на торговых площадках и социальных сетях; 

– наибольшее количество посетителей было у соцсетей ВКонтакте, TikTok  
и Фейсбук. 

Перспективы развития интернет-рекламы в Беларуси связаны с большим коли-
чеством пользователей интернета (80 % населения имеет доступ в Интернет), разви-
тием мобильных технологий и интернет-технологий, в том числе использование ИИ 
в онлайн-рекламе, увеличение инвестиций брендов, в том числе белорусских, в ин-
тернет-рекламу. Прогнозируется, что рынок интернет-рекламы вырастет в 2025 г.  
на 20–30 % в сравнении с 2023 г. [3]. 

Таким образом, вышеизложенное позволяет сделать выводы о том, что интернет-
реклама предлагает новые возможности для бизнеса и потребителей. Умелое исполь-
зование инновационных цифровых технологий, в том числе, ИИ позволяет эффектив-
но продвигать продукцию, усиливать связь с клиентами и получать максимальные ре-
зультаты. Рынок интернет-рекламы динамично развивается в Беларуси и отражает 
мировой тренд доминирования онлайн-рекламы.  
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На коллегии Министерства спорта и туризма «Об итогах работы Министерства 

спорта и туризма в 2024 г. и задачах на 2025 г.», которая состоялась 6 февраля 2025 г. 
на базе Белорусского государственного университета физической культуры замести-
тель министра спорта и туризма Олег Евстафьевич Андрейчик отметил, что «2024 г.  
у нас в стране прошел под знаком качества, основное внимание уделялось формиро-
ванию и продвижению конкурентного туристического продукта на внутреннем  
и внешнем рынках. Республика Беларусь значительно укрепила свои позиции в миро-
вых рейтингах и вошла в число ТОП 3 самых популярных выездных направлений  
в Российской Федерации, подтвердив свой статус страны, благоприятной для путеше-
ствий» [2]. 


