
 

КРЕАТИВНОСТЬ КАК ПОКАЗАТЕЛЬ КАЧЕСТВА 

МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ (НА МАТЕРИАЛЕ 
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 لجودة الاتصالات التسويقية )استناداً إلى التقييمات والمسابقات والجوائز الدولية والوطنية(الإبداع كمؤشر 

Аннотация: Креативность в маркетинговых коммуникациях определяется как способность находить 

инновационные решения для продвижения продуктов. Оценка креативности осуществляется через диапазонный и 

экспертный методы. В России действуют несколько премий, таких как WOW Awards и ADCR Awards, которые 

отмечают оригинальные идеи и их исполнение. Конкурсы в Беларуси, включая "Молодые креаторы" и "Белый 

Квадрат", также акцентируют внимание на креативности. Эти инициативы способствуют развитию талантов 

в сфере маркетинга и рекламы. 
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  فارفارا سيرجيفنا سينشينكوفا

جامعة يانكا كوبالا الحكومية ب ةطالب

 في غرودنو

اليب المدى والخبراء. يتم تعريف الإبداع في الاتصالات التسويقية على أنه القدرة على إيجاد حلول مبتكرة للترويج للمنتجات. يتم تقييم الإبداع باستخدام أس الخلاصة :
قات في بيلاروسيا، بما في ذلك ، التي تعترف بالأفكار الأصلية وتنفيذها. وتركز المسابADCRوجوائز  WOWهناك العديد من الجوائز في روسيا، مثل جوائز 

 ن.مسابقة "المبدعون الشباب" و"المربع الأبيض"، أيضًا على الإبداع. تساعد هذه المبادرات على تنمية المواهب في مجالات التسويق والإعلا
 الإبداع، الاتصالات التسويقية، التقييم، الجوائز، الابتكار. الكلمات المفتاحية :

بيفوفارشيكتمارا أناتوليفنا د.   

يانكا بجامعة الصحافة أستاذ مشارك في قسم 

 كوبالا الحكومية في غرودنو

 

 

II Международный молодёжный научно-культурный форум/ II International Youth Scientific-Cultural Forum/ المنتدى العلمي والثقافي الدولي الثاني للشباب   

 

Введение المقدمة  
В эпоху информационного перенасыщения и высокой требовательности 

потребителей креативность создателей рекламного и PR-продукта становится не просто 

желательным, а необходимым условием для успеха маркетинговых коммуникаций. 

Традиционные подходы к продвижению товаров и услуг утрачивают свою 

эффективность; компаниям теперь недостаточно представить свой продукт как 

обладающий конкурентоспособностью, их целью становится создание 

запоминающегося образа, который поможет завоевать внимание потребителя, вызвать 

так называемый wow-эффект, доставить эстетическое удовольствие. Цель данной работе 

– провести обзор международных и национальных рейтингов, конкурсов и премий, 

которые проводятся в настоящее время, и определить, как позиционируется в 

документах этих конкурсов и рейтингах креативность как один из показателей качества 

маркетинговых коммуникаций. 

فيييييييلتحميييييييئت بالمعيييييييات بب تيييييييةتمنبملمستييييييين ت  ب م ييييييين ت بلنبعييييييي تتييييييي ت بم يييييييا م ع  ت

أصييييييي ليت مة حعييييييي تت يييييييةحلتتااعييييييين ت غحييييييي  ت  بل  ييييييين ت بلنتييييييي تبع ييييييييتتئ سمييييييي ت

 لاتميييييينلا ت با ييييييس لع  ت  ت   يييييينبعأتفل ييييييأ تميييييياتأصيييييي ليتحييييييئ  نت ييييييئ    نتباعيييييين ت

 بالمعة يييييي تباييييييئ  دت ب ييييييمات  باييييييةتن تتيلييييييةتفلنبعا يييييين تبيييييي ت لييييييةت نفعيييييينتبم ييييييئ ن تأ تتليييييية ت

تااعنت يييينتحميييينتأس يييينتتانف ييييع  تميييياتأصيييي ست ييييةف نت ييييست ميييي تصييييس  تلاتتا يييينتت يييينحةتفييييلت

جييييييبات سا يييييينوت بم ييييييا مأ ت  ميييييي تتيييييينت  ييييييمنتمايييييي  عئت غم يييييين  ت تليييييية  ت بماليييييي ت بعمنبعيييييي  ت

فت يييييب ت بلميييييات بييييينتتئ جلييييي ت بامييييياعين ت  بم ييييينملن ت  بعيييييس تبت بة بعييييي ت  بس اعييييي ت  ييييية

 بملنتييييي تانبع ييييين ت تلة يييييةت عيعييييي ت  يييييات غمييييية نتفيييييلت  ييييينت ت يييييبوت بم ييييينملن ت  بامييييياعين ت

   اةتتؤحئ  تجسد ت لاتمنلا ت با س لع  

Результаты и обсуждение النتائج والمناقشة 
Креативность в маркетинговых коммуникациях понимается как способность 

генерировать нестандартные идеи и находить инновационные решения для 

эффективного продвижения продуктов. Оценка креативности осуществляется через 

два метода: диапазонный, который основывается на росте показателей, например, 

объем продаж, и экспертный, который подразумевает оценку рекламы экспертами, с 

последующим согласованием разногласий для достижения общей оценки [1]. 

В России активно проводятся премии, такие как WOW Awards, основанная 

ассоциацией профессионалов рынка недвижимости, которая выделяет самые 

креативные решения в 7 номинациях. Критерии оценки включают оригинальность 

идеи, соответствие целевой аудитории и целостность бренда. ADCR Awards - еще 

один конкурс, который оценивает работы по принципу Гамбургского счета, где 

жюри рассматривает первоначальное впечатление, профессиональные качества и 

эмоциональный отклик на работы [2]. 

В Беларуси конкурсы, такие как "Молодые креаторы" и фестиваль "Белый 

Квадрат", также акцентируют внимание на креативности, рассматривая 

оригинальность и целостность идей как ключевые критерии. На международном 

фестивале Red Apple проходят различные конкурсы, в которых оцениваются 

креативные исполнения и использование каналов коммуникации. 

Эти конкурсы играют важную роль в продвижении талантов в сфере маркетинга 

и рекламы, способствуя развитию креативной индустрии и выявлению 

перспективных молодых специалистов [3]. 

В рамках московского международного фестиваля Red apple проводится ряд 

конкурсов, в том числе в номинации Creative, Media, Young creators, где главным 

критерием оценки является креативное воплощение идеи и креативное 

использование каналов коммуникации. Официальным представителем Фестиваля в 

Беларуси является Ассоциация Коммуникационных и Маркетинговых Агентств 

Беларуси (АКМА). Номинация Creative проводится в 9 категориях: социальные сети 

и инфлюенсеры, дизайн, наружная реклама и реклама в помещениях, видео, 

интерактив, аудио, брендированный контент, креативное использование PR, 

креативное использование медиа. Номинация Media проводится в 4 категориях: 

секторы, каналы, контент, исключительная креативная практика в медиа. На конкурс 

принимаются работы студентов креативных школ и вузов. Конкурс проводится в 2 

номинациях: дизайн, креативная кампания. В качестве основных критериев оценки 

выступают исполнение проекта и креативное решение. По многим направлением 

критерии оценки составляют: 30% инсайт и идея, 20% стратегия, 30 % креативное 

решение и реализация, 20% результаты. Победа или попадание в шорт-лист в 

фестивале «Red apple» дает возможность участникам попасть в Рейтинг 

креативности агентств АКМА и Рейтинг Young creators АКМА. 

 يُ ييييي ت غمييييية نتفيييييلت لاتمييييينلا ت با يييييس لع تحمييييينتأسييييي ت بلييييية  تحمييييينتتسبعيييييةتأف ييييين ت عيييييئت

 عن يييييع ت   عيييييندتاميييييسجتت ا يييييئ تبمايييييئ  دت بيلييييينجتبممااعييييين  ت يييييا تتلعيييييع ت غمييييية نتمن يييييااة  ت

 يييييئ لاع قت ئ لييييي ت با ييييينع ت  بايييييلتتلاميييييةتحمييييينتسميييييست بمؤحيييييئ   تت ييييياتاعييييي ت بم علييييين  ت

  ئ ليييييي ت با ييييييئ م ت  باييييييلتتا ييييييم تتلعييييييع ت غحيييييي  تتيييييي ت  ييييييات با ييييييئ م تتييييييات باسفعيييييي ت

 [ 1 ب ا تب  ا فن تبمسصسجت بنتتلعع تت ائكت]

 ت باييييييلتأ  ييييييا نتWOWفييييييلت   ييييييعن ت ييييييا تتالييييييع تجييييييس تبتس يييييي   تت يييييياتجييييييس تبت

لت يييييسعت بللييييين    ت  بايييييلتت يييييملأت ب يييييسمتحمييييينت بلميييييسجت    يييييئت مييييية ح نتجملعييييي تتلائفييييي

تئحيييييييييعلن  تت يييييييييماتتلييييييييين عئت بالعيييييييييع تأصييييييييينب ت بي يييييييييئ ت أ معا ييييييييينتبمعم يييييييييس تت7فيييييييييلت

 يييييييلتت ييييييينمل تأ يييييييئ تتليييييييس تتADCR بم يييييييا ةفت  ييييييي ت ت بل تييييييي ت باعن  ييييييي  تجيييييييس تبت

تمالعييييييع ت  حميييييينجتمن ييييييااة  تت ييييييةأت يييييينت س  ت ييييييائ   تاعيييييي تت  ييييييبتبعايييييي ت بال ييييييع تفييييييل

 [ 2 لاحا ن ت لاس  ننت   بلت  بمين ت بم اع ت  لا اعنم ت بلن يع تبلأحمنجت]

 فييييييلتمع    ييييييعن تتئ ييييييبت بم يييييينملن تت يييييياتت ئجيييييين ت بم ييييييةحع ت ب يييييي نات ت ئجيييييين ت

ييييينتحمييييينت غمييييية ن تاعييييي تتلا يييييئت  صييييينب ت سب  ييييي ت  ف ييييين تتلييييين عئت  بمئميييييات  ميييييعىتأ   

تييييي ت بم ييييينملن ت باييييلتتلمييييياتحمييييينتتأ ن ييييع  ت  ا يييييعرتت ئجييييين ت  ييييةت ميييييات بييييية بلت بلة يييية

 تلعع ت  د مت غمة حلت   ااة  ت اس  ت لاتمنج 

يييييينتفييييييلتتلب ييييييبت بمس  ييييييأتفييييييلتتعيييييينجت با ييييييس  ت تملييييييأت ييييييبوت بم يييييينملن تد    تت م 

  غحيييييييي   ت  بم يييييييين م تفييييييييلتت ييييييييس ئت بمييييييييانح ت غمة حعيييييييي ت تلة ييييييييةت بمااممييييييييع ت

 [ 3 ب  نات بس حة  ت]

 تت ئجيييييين تتس يييييي ست بيييييية بلتبماييييييين ت ييييييا تتالييييييع تحييييييةدتتيييييي ت بم يييييينملن تفييييييلت  يييييين

  اميييييئ تممييييينتفيييييلتعبيييييأتتئحيييييعست بم يييييةحع ت  غح تعيييييع ت  ب ييييي نا تاعييييي ت  يييييس تتلعييييين ت

 بالعييييييييع ت بئتع ييييييييلت ييييييييست باع ييييييييعةت غميييييييية حلتبمي ييييييييئ ت  لا ييييييييااة  ت غميييييييية حلتبلاييييييييس  ت

 لاتميييييييينج ت بمم يييييييييات بئ يييييييييملتبمم ئجييييييييين تفيييييييييلتمع    يييييييييعنت يييييييييستجملعييييييييي ت  ييييييييينلا ت

ت9( ت ييييييييا تتئحييييييييعست غميييييييية نتفييييييييلتACMA   ييييييييعنت  لاتميييييييينلا ت  با ييييييييس  تفييييييييلتمع 

فئييييييييييين قت ب ييييييييييي  ن ت لاجامنحعييييييييييي ت  بميييييييييييؤ ئ   ت باميييييييييييمع  ت غح سييييييييييين ت بان جعييييييييييي ت

  بة  معييييييي  ت بيعييييييية س ت باينحمعييييييي  ت بميييييييس  ت بملايييييييس تع ت بل تييييييي ت باعن  ييييييي  ت لا يييييييااة  ت

 غمييييييية حلتبمل  ييييييين ت بلنتيييييييي  ت لا يييييييااة  ت غمييييييية حلتبس يييييييينتات غحييييييي   ت يييييييا تتئحييييييييعست

فئييييييييين قت بل نحييييييييين  ت بلايييييييييس   ت بملايييييييييس  ت  بممن  ييييييييين تت4غحييييييييي  تفيييييييييلت  ييييييييينتات 

 غمة حعييييي ت لا يييييا انتع تفيييييلت غحييييي   تتل يييييات بم ييييينمل تأحمييييينجت ييييي ات بمييييية   ت غمة حعييييي ت

  بعنتلييييييين  تتيييييييا ت بم ييييييينمل تفيييييييلتتئحيييييييعلع قت باميييييييمع  ت  بلممييييييي ت غمة حعييييييي  تتلييييييين عئت

لت بلة ييييييةتتيييييي ت بمعيييييينلا  ت بالعييييييع ت بئتع ييييييع ت ييييييلتتايعييييييبت بم ييييييئ نت  بلييييييات غميييييية حل تفيييييي

٪ت بلييييييييييات30٪ت لا ييييييييييائ تععع  ت20٪ت بئؤ يييييييييي ت  بي ييييييييييئ  ت30تليييييييييين عئت بالعييييييييييع ت ييييييييييلقت

٪ت باايييييينتد ت ميييييياست بيييييييسقتأ ت با  ييييييات بيييييينت بلنتميييييي ت بماامييييييئ تفييييييلت20 غميييييية حلت  باايعييييييب ت

 بم يييييييين  ع ت بيئصيييييييي تغد  ج يييييييي تفييييييييلتتميييييييياعرت غميييييييية نتتRed Appleت ئجيييييييين ت

  AKMA ناتت ت تماعرت بم ةحع ت ب تAKMAبس نب ت
Заключение  الخاتمة 

Обзор международных и национальных конкурсов позволяет сделать вывод, что 

креативность выступает основным критерием оценки и значимым показателем качества 

маркетинговых коммуникаций. На основе результатов этих конкурсов формируются 

рейтинги, отражающие профессиональный уровень участников и эффективность их 

креативных решений. Креативные подходы в создании продуктов или услуг становятся 

не только средством достижения бизнес-целей, но и важным инструментом 

конкурентной борьбы. Их эффективное использование позволяет компаниям привлечь к 

себе внимание и сформировать эмоциональную связь с аудиторией. 

  تتئ جلييييييي ت بم ييييييينملن ت بة بعييييييي ت  بس اعييييييي تت يييييييمستباييييييينتمن يييييييااان تأ ت غمييييييية نت يييييييست

 ماييييينمتحمييييينتساييييينتدتتلعييييين ت بالعيييييع ت بئتع يييييلت تؤحيييييئتت ييييي تبعيييييسد ت لاتمييييينلا ت با يييييس لع  ت

 ييييييبوت بم يييييينملن ت ييييييا تت يييييي عاتتميييييياعين تتل يييييي ت بم يييييياس ت بم اييييييلتبمم يييييين  ع ت فلنبعيييييي ت

امييييييسب  ت غمة حعيييييي  تأصيييييي ليت   يييييينبعأت غمة حعيييييي تفييييييلت س يييييينمت بمااعيييييين تأ ت باييييييةتن ت

ييييييينتأد  تت مييييييي ت بع ييييييييتتعيييييييئدت  يييييييعم تباللعييييييي ت   ييييييية فت باعن  ييييييي  تمييييييياتأصييييييي ليتأ   

 ت نتم ييييي اتفلييييينج تفلس ييييينتت يييييمستبم يييييئ ن تمعيييييباتبما ييييينجت باانف يييييل تحايييييةتنت يييييا ت  يييييااة

  لاسا نوت  س نمت  ملأتحن يلتتاتجم س  ن 
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