
 

ИННОВАЦИИ В УПАКОВКЕ: КАК ДИЗАЙН И ЭКОЛОГИЯ 

ВЛИЯЮТ НА МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ 

 
 الابتكار في التغليف: كيف يؤثر التصميم والاس تدامة على استراتيجيات التسويق

Аннотация: в условиях совершенной конкуренции и перенасыщенности рынка производители сталкиваются с 

проблемой привлечения внимания покупателей к своим товарам. В данной ситуации упаковка становится не просто 

средством для транспортировки продукции, но и мощным инструментом коммуникации с клиентами. В данной 

работе рассмотрено то, как упаковка влияет на сбыт товара и на какие ее аспекты обращают внимание 
потребители.  
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 إيكاترينا فيتاليفنا نافيتسكايا

في الجامعة التقنية الوطنية  ةطالب

 البيلاروسية

ظيييييف ظيييييسة  لكاملف ييييي  لكولا ييييي  ةمصيييييمش لك يييييةتب هةللييييين لكا يييييمهة. اصيييييو   لييييي   لممميييييل  لكاصيييييمسه.  كييييي  اممليييييلم    فييييي   الخلاصةةةةة   
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Введение المقدمة  
Упаковка играет ключевую роль в современном маркетинге, выступая не только 

как защитный элемент, но и как мощный инструмент привлечения потребителей. 

Она формирует первое впечатление о продукте, влияет на восприятие бренда и 

может значительно увеличить объемы продаж. Эффективная упаковка сочетает в 

себе инженерные решения и маркетинговые стратегии, обеспечивая как 

функциональность, так и эстетическую привлекательность. В условиях высокой 

конкуренции на рынке, правильный выбор упаковки способен выделить продукт 

среди аналогов и стимулировать импульсивные покупки. Рассмотрение основных 

функций упаковки и ее влияния на потребительское поведение становится 

актуальным для бизнеса, стремящегося к успеху. 

ف يسًيببببببً ، حبببببببم ف ديببببببئي  ف  ببببببب ي    ًبببببب    تع ببببببب   ع  بببببب  ف ببببببب،سم  تلعببببببل ف دولًبببببببً  في 

بببببب،  ببببببه فش  ئيبببببب   وبببببب   ف  يببببببد ل ً     بببببب  ي بببببب   ف    بببببب،  ف ف   بببببب   ح يبببببل  مبببببب  تع بببببب  ليذ 

ف   ببببببدث  فيبببببب ا   لببببببا ت ببببببئي ف عيدبببببب  ف دو،ييبببببب  في  بببببب  ل  ي يبببببب  ف   ًعبببببب،  م بببببب     ًبببببب   

ف دع ئببببببب  فف دولًبببببببً ف اع، ببببببب  مبببببببً  فلبببببببد فتًوً،  ف    لببببببب  فف ديبببببببئي   دبببببببئحً   ببببببب  دببببببب  تو بببببب  

ف ئظًابببببب  فف و،لمًبببببب  ف و ، ًبببببب   حببببببم لببببببئ  ت ،حيببببببً   لو،يبببببب   ي  بببببب  ل  يبببببب    ف دًبببببب،ي ف دولًببببببً 

ف   ،لبببببل   بببببا  عببببب  ف   بببببدث ي ببببب ل دببببب  مبببببً   ة فسببببب  فت بببببوً    لًببببب،  ف  ببببب ف  ف   ح، ًببببب     ببببب  

   ل ببببب  ،  ف دبببببم تيبببببعا   بببببا ف  وببببب،  ل  ته ببببب  معبببببً  ف  د ببببب،ي لصببببب ا دببببب  ف   ببببب   لو،يببببب  م،  يببببب 

 ف ئظ،سً ف ل،لً   لدولًً فتهاً ه،  لا للئك ف  يد لك 

Результаты и обсуждение النتائج والمناقشة 
Упаковка – это не просто оболочка, а сложная инженерная и 

маркетинговая конструкция, призванная обеспечить сохранность товаров 

на всех этапах его жизненного цикла. 

Упаковка выполняет множество функций, которые влияют на 

восприятие бренда и решение о покупке. Она обеспечивает защиту товара 

от повреждений, загрязнений и воздействия внешней среды; на ней 

размещаются ключевые сведения о продукте; выполняет функцию 

рекламного носителя благодаря дизайну, логотипу и слогану бренда.  

Упаковка может стимулировать спрос на продукт следующими 

способами [1-3]:  

1. Яркий и привлекательный дизайн упаковки может привлечь 

внимание потребителей и выделить продукт на полке среди конкурентов и 

стать причиной импульсивной покупки.  

2. Создание лимитированных серий продуктов с уникальным 

дизайном упаковки, например сезонные или тематические выпуски.  

3. Упаковка, которая эргономична и удобна в использовании, 

например, легко открывающаяся, с дозатором или многоразовая, может 

повысить удовлетворенность потребителей и стимулировать повторные 

покупки.  

4. Экологичность упаковки, то есть из каких материалов она 

изготовлена и насколько она безопасна для окружающей среды, а также 

есть ли возможность ее переработки. На упаковке должна быть размещена 

соответствующая информация, что может привлечь сознательных 

потребителей, заботящихся об окружающей среде.  

5. Персонализированная упаковка может создать уникальный опыт и 

повысить интерес к продукту. Пример – компания “Coca-Cola”, которая 

провела успешную кампанию “Share a Coke”, заменив привычный логотип 

на имена людей, что способствовало созданию чувства индивидуальности 

и связи с брендом. Coca-Cola успешно объединила исследование 

аудитории с эффективными маркетинговыми стратегиями, сосредоточив 

внимание на простом сообщении: «Поделись колой с тем, кто тебе дорог». 

Ограниченная доступность банок создавала ощущение срочности, 

повышая вовлеченность потребителей и стимулируя покупки. 

ف دولًببببببً  ببببببًب دوبببببب   دببببببيو  مبببببب  هببببببئ م ًبببببب  ه  لببببببً  فتيببببببئي ً  دع بببببب ش د بببببب    

  ذ ،  ليد  ف  ذ،س  حم   ً  د ف    فيش  ً،ت ، 

يببببب  تببببب    ف دولًبببببً ف ع يببببب  دببببب  ف ئظببببب،سً ف دبببببم تببببب ا   لبببببا ت بببببئي ف عيدببببب  ف دو،ي

ف بببببب فيف  ف  بببببب ف   فيببببببئح    ،يبببببب  ف  ذبببببب،س  دبببببب  ف دلببببببً فف دلببببببئ  فف دببببببهاً ف  ف  ًئًبببببب   

ي دبببببببئ   لبببببببا دعلئدببببببب،  يسًيبببببببً   بببببببئ  ف   بببببببدث  يع ببببببب   ئلبببببببًل    ي ًببببببب  ماذببببببب  

 ف د  ً  فف  ع،ي فف  ع،ي ف خ،ص م، عيد  ف دو،يي  

 :[3-1]ي     لدولًً ت اً  ف  لل  لا ف   دث م،     ف د، ً 

ت بببببببب ً  ف دولًببببببببً ف   بببببببب   فف وبببببببب ف  ف د بببببببب،  ف  يببببببببد ل ً   ي  بببببببب  ل  يوبببببببب    1

 فيوع  ف   دث ي  ل  لا ف  و د  مً  ف   ،حيً  فيي ل ش ف   ف  ح، ً ، 

   ببببببب،  د دوببببببب،  لف   صببببببب في د ببببببب ف  مد ببببببب ً  تولًبببببببً ح يببببببب    لبببببببا لببببببب ً    2

 ف  ث،  فلإص فيف  ف  ئل ً  لف ف  ئفضًعً  

ولًبببببببً لببببببب   ف ابببببببدا  لف ي  ببببببب   لدولًبببببببً ف  ببببببب يا فلببببببب   ف لبببببببدخ ف   دثببببببب  ف د  3

ف دولًبببببببً  لبببببببا شببببببب   دبببببببئل   لف ف دولًبببببببً ف  ،مببببببب  لإ ببببببب، ش ف لبببببببدخ ف   ل  ي يببببببب  دببببببب  

 يض، ف  يد لك في و   لا ت  في   لً،  ف   ف  

دببببب م دي دببببب  ف ع بببببئش  ل ًئببببب   ل  ف  بببببئف  ف   ببببب ئ   د  ببببب، فدببببب م لد،  ببببب،  لبببببا   4

 بببببئش  لبببببا دعلئدببببب،  ف  ًئببببب   فدببببب،  لف  ببببب،  ي  ببببب    ببببب، ش تببببب في ه،  ي  وبببببم ل  ت دبببببئ  ف ع

 لف  صل  ي    ،     ف  يد ل ً  ف   د ً  م،  ًئ  

ي  بببببب   لدولًببببببً ف  خ ببببببي ل  يخلبببببب  تو مبببببب  ح يبببببب ش في يبببببب  ف هد بببببب،  مبببببب،   دث    5

فدبببببب  ف دثلبببببب   لببببببا ل ببببببك شبببببب     ئ بببببب،  ببببببئ   ف دببببببم ل ل بببببب    لبببببب   ،  بببببب  مع ببببببئف  

د ببببب،  "شببببب،يك  ئ ببببب،  بببببئ " دببببب   بببببي  فلبببببد  ف  ف  بببببع،ي ف  بببببه ئو مهلببببب ،  ف شبببببخ،ص 

لببببببب،   حبببببببم  لببببببب  شبببببببعئي م، ا  يببببببب  فف يت ببببببب،  م، عيدببببببب  ف دو،ييببببببب    و ببببببب  شببببببب    

 ئ بببببب، ئ  حببببببم ف و بببببب  مببببببً  لم بببببب،  ف و  ببببببئي ففلببببببد فتًوً،  ف ديببببببئي  ف اع، بببببب  دبببببب  

 ببببببي  ف د  ًبببببب   لببببببا يلبببببب،   ميببببببً  : "شبببببب،يك  ئ بببببب، ئ  دبببببب  شببببببخي ت  بببببب "  ل م 

ليبببببب، ش د بببببب،ي    ف دببببببئح  ف   بببببب ف   لعلببببببل   ببببببا  لبببببب  شببببببعئي م،لإ  بببببب،   د بببببب، ل م   ببببببا

 ف  يد ل ً  ف ح    لً،  ف   ف  

Заключение  الخاتمة 
Упаковка товара влияет на процесс сбыта и восприятие бренда 

различными способами. Она должна быть не только привлекательной, но и 

экологичной, функциональной и отражать качество продукта.   

Внимание к разработке и совершенствованию упаковки становится не 

просто желательным, а необходимым условием для выживания и 

процветания на рынке. Креативный подход к разработке упаковки может 

значительно повлиять на решение о покупке и сформировать 

положительный имидж бренда, что в свою очередь значительно повышает 

конкурентоспособность товара на рынке. 

تببببببب ا  تولًبببببببً ف   بببببببدث  لبببببببا   لًببببببب  ف ديبببببببئي  ف  يفك ف عيدببببببب  ف دو،ييببببببب  معببببببب ش 

بببببب، ل  ي ببببببئ  صبببببب ي  ،  ل ًئبببببب    بببببب      ي  وببببببم ل  ي ببببببئ   بببببب فم ، ح يببببببل  مبببببب  يوببببببل ليذ 

    دث ف  لً ، فيع ب  ئ ش ف

   ف هد ببببببب،  مد بببببببئي  فت يبببببببً  ف دولًبببببببً  ببببببب  يعببببببب  لدببببببب ف  د دئمببببببب،  ح يبببببببل  مببببببب  

لصببببببب ا شببببببب  ،  ضببببببب فيي،   ل  ببببببب،  فف ل هببببببب،ي حبببببببم ف يبببببببئ      ف ببببببب  ث فلإمببببببب ف م حبببببببم 

ت ببببببئي  ف دع ئبببببب  فف دولًببببببً ي  بببببب  ل  يبببببب ا  م بببببب     ًبببببب   لببببببا  بببببب في ف  بببببب ف  فيخلبببببب  

ليبببببب، ش ف  بببببب يش ف د ،حيببببببً  صببببببئيش  يو،مًبببببب   لعيدبببببب  ف دو،ييبببببب   د بببببب، يبببببب    مبببببب في    ببببببا 

  ل  دث حم ف يئ  م      ً  
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