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 Создание приложения для пробы различных товаров с помощью дополненной 
реальности. Например, это можно использовать в бьюти-сфере. Чтобы посмотреть, 
как будет смотреться в макияже тот или иной продукт, можно разработать приложе-
ние для «примерки» различного рода декоративной косметики (тени, румяна, 
скульптор). Таким образом, покупатель сможет определить наиболее подходящий 
для него оттенок и в целом составить макияж из нескольких продуктов, что увеличит 
продажи (данный метод может использовать компания «Белита» для продвижения 
на зарубежных рынках). 

 Развитие инфраструктуры поддержки экспорта. Создание и продвижение еди-
ной цифровой платформы для белорусских экспортеров, которая обеспечивает дос-
туп к информации, сервисам и инструментам поддержки выхода на зарубежные 
рынки. Расширение использования электронного документооборота и «безбумаж-
ных» таможенных процедур для ускорения и упрощения экспортных операций. Сти-
мулирование развития логистической инфраструктуры и цифровизации логистиче-
ских процессов для повышения скорости и надежности поставок. 
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Во все века туризм был важнейшей формой межкультурных контактов, эффек-
тивным средством взаимообогащения различных культур. Культурные контакты 
имели место во все времена и во всех регионах земного шара, а в настоящее время 
стали фактором процесса мировой интеграции, средством формирования единой 
системы мировых связей.  

Туризм – одно из приоритетных направлений развития нового типа общества. 
Туристский опыт предполагает готовность, лояльность к встрече с иной культурой 
как с социальной реальностью. Международный туризм в настоящее время является 
одной из наиболее динамично развивающихся отраслей внешнеэкономической дея-
тельности. Неуклонный рост влияния туризма как на мировую экономику в целом, 
так и на экономику отдельных стран и регионов является одной из наиболее значи-
тельных, постоянных и долгосрочных тенденций, которая сопутствует формирова-
нию и развитию мирового хозяйства.  Становится очевидным превращение туризма 
в крупную самостоятельную отрасль национальной экономики, деятельность кото-
рой направлена на удовлетворение специфических потребностей населения. Много-
образие этих потребностей удовлетворяется не только туристскими предприятиями, 
но и предприятиями других отраслей, что обусловливает значение туризма как одно-
го из факторов мультипликативного воздействия на развитие экономики. Туризм яв-
ляется одним из факторов мировых интеграционных процессов, а туристский бизнес 
становится сейчас значимым сектором экономики. 

Существенное значение для развития международного туризма имеет стремле-
ние отдельных стран к увеличению валютных поступлений от туризма. Междуна-
родный туризм, для многих стран превратился в существенный источник увеличения 
доходов и роста национальной экономики. Такие страны, как Швейцария, Австрия, 
Франция, значительную долю своего благосостояния построили на доходах от ту-
ризма. 

Международный туризм стал важным источником валютных поступлений для 
многих развитых и развивающихся стран. По количеству прибытий и доходам от 
международного туризма Всемирная туристская организация ежегодно составляет 
рейтинг десяти лидирующих стран. Опыт развитых зарубежных стран показывает, 
что международный туризм является крупным источником пополнения бюджета 
многих государств и играет роль стимулятора внешней и внутренней торговли. Воз-
растающее значение туризма в экономическом развитии все большего числа стран 
подтверждает предположение, что доля поступления от международного туризма в 
ближайшее десятилетие будет расти. 

Международный туризм оказывает значительное влияние на решение проблемы 
занятости населения, обеспечения рабочих мест на временной и постоянной основе. 
Вклад туризма в занятость населения и открытие новых рабочих мест определяют 
социально-экономическое значение данного сектора. 

Развитие туризма оказывает стимулирующее воздействие на такие ключевые 
секторы экономики, как транспорт, связь, торговля, строительство, сельское хозяй-
ство, производство товаров народного потребления и, с учетом мультипликативного 
эффекта, составляет одно из наиболее перспективных направлений структурной пе-
рестройки экономики. 

Увеличение объемов капитальных инвестиций в туризм также свидетельствует 
об экономическом значении этой области на мировом уровне. Международный ту-
ризм способствует экономическому и социальному развитию в мировом масштабе.  

В настоящее время туризм является приоритетным направлением социально-
экономического развития Республики Беларусь. На данном этапе потоки туристов  
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в Беларусь главным образом нашли свое отражение в санаторно-курортном и экскур-
сионно-познавательном направлении. Однако во всем мире становятся более востребо-
ванными туры на различные промышленные предприятия. Организация таких экскур-
сий является успешной рекламой для многих субъектов хозяйствования, которые 
заинтересованы в продвижении своей продукции. Для туристов такие экскурсии – это 
отличная возможность совмещения отдыха с пользой: посетить промышленное пред-
приятие, увидеть, как производятся привычные товары, потрогать их, попробовать, 
примерить. Посещения предприятий с познавательными целями расширяют клиент-
скую базу и могут выступать не только в виде развлечения экскурсантов, но и как один 
из дополнительных способов привлечения к бренду и стимулирования продаж.  

Что касается Беларуси, то развитие промышленного туризма в нашей стране 
находится в начале пути. В белорусском информационном пространстве закрепилось 
представление о промышленном туризме как динамично развивающейся области и 
одном из важных направлений развития туристической индустрии, объединяющем 
образовательные, деловые и культурные аспекты. Делается акцент на привлечении 
туристов к посещению предприятий через организацию экскурсий, семинаров, мас-
тер-классов, выставок (рис. 1). 

 

Рис. 1. Объекты промышленного туризма в Республике Беларусь 

В целях развития и популяризации промышленного туризма в Беларуси, Мини-
стерством спорта и туризма и Национальным агентством по туризму подготовле-
ны «Методические рекомендации по разработке и проведению экскурсий на предпри-
ятиях и промышленных объектах», где описан алгоритм построения технологической 
карты и контрольного текста производственных экскурсий. Для туроператоров прово-
дятся выездные семинары на предприятия, которые хотят развивать промышленный 
туризм, и для промышленных предприятий по обмену опытом.  

Белорусский институт стратегических исследований (БИСИ) ведет системное 
изучение зарубежного опыта на предмет внедрения отдельных профильных методик 
по развитию различных отраслей экономики. Одна из гипотез заключается в том, что 
усиленное методологическое обеспечение направления промышленного туризма 
может принести качественно новые результаты. На рис. 2 отражены результаты оп-
роса БИСИ жителей Беларуси о сферах, в которых в первую очередь должна нахо-
дить отражение тематика бренда Беларуси, % [1]. 
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Рис. 2. Результаты онлайн-опроса жителей Беларуси 

Сегодня промышленный туризм превращается в один из действенных инстру-
ментов по выводу предприятий на новые рынки, получению идей для его стратеги-
ческого развития, экскурсионной индустриализации страны. Промышленный туризм 
обладает достаточной стратегической глубиной для обеспечения продвижения бело-
русской промышленности внутри государства, а также развития международных от-
ношений. 
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