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ИННОВАЦИИ
В ИНТЕРН ЕТ-РЕКЛАМЕ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ

Интернет-реклама - это наиболее динамично развивающийся сегмент 
рекламного рынка Беларуси, демонстрирующий самые высокие темпы роста. С 
созданием социальных сетей маркетологи получили в свое распоряжение еще 
одну среду для работы с продуктом по удовлетворению потребностей клиентов. 
Социальные сети, такие как Odnoklassniki.ru, Vkontakte.ru и МойМйр@Маі1.гй, 
Facebook, MySpace, Twitter, стали в 21-м веке предметом массового 
пользования. Социальные сети уже лидируют по среднему количеству 
контактов - в среднем у их пользователей от 47 друзей. Эксперты отмечают, что 
число контактов в мессенджерах в среднем достигает только 30, и даже в 
оффлайне человек общается со значительно более узким людей - в среднем 37- 
38 [1].

Внедрение инноваций связано с выбором типа рекламного сообщения, 
которое должен соответствовать поставленным задачам. Так, целью имиджевой 
рекламы является формирование имиджа компании (формирование отношение 
к торговой марке), соответственно в рекламной сообщении используют 
атрибуты торговой марки. Цель продуктовой рекламы - убедить потребителя, 
что ему нужен определенный товар, соответственно в рекламном сообщении 
акцентируется внимание на характеристиках продукта. В случае, если это 
торговая реклама и основная цель - убедить потребителя в том, что он должен 
купить данный товар у конкретного продавца, то основное внимание уделяется 
условиям покупки.

Результаты исследований свидетельствуют о том, при использовании той 
или иной платформы социальных медиа в рекламных целях очень важно 
понимать экосистему каждой из них, в частности, зачем люди используют эти 
платформы. Мессенджеры, видеохостинги, форумы и даже блоги служаг 
относительно узкому набору потребностей. Тогда как социальные сети 
охватывают намного больше потребностей пользователей: поддержка контактов 
с друзьями, знакомство, новости о событиях у друзей, возможность заявить о 
себе, принадлежность к сообществу, проведение времени и даже налаживание 
деловых контактов. Если сравнивать мотивацию использования соцсетей в 
Беларуси, и в мире, то становится очевидном, что у белорусских потребителей
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