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Потребительская кооперация РБ представляет собой обособленную часть 
Мммюго хозяйства страны. одиов^ч-менно являясь общественно- 
ЯсіЯЙственной системой, для которой характерны многоотраслевая структура 
Шиелыюсти и социальная направленность Социально-экономическое ратви- 
ТНгМяребкоопераиии РБ ориентировано на выполнение прогнозных показате- 
38Й внутрисистемного развития, которые устанавливаются и контролируются 
П|рмтсяьспюм Республики Беларусь. Следует отмстить. тл с одной стороны 
яцнвесплястся государственная поддержка потребкооперации, которая наттбо 
же ощутима в аграрном секторе. так как деятельность кооперативов полностью 
ІМркуекя с проводимой государственной политикой. С другой стороны, го- 
«рояенный этап развития потребкооперации РБ характеризуется усилением 
влияния конкурентной среды на все виды хозяйственной деяте тыюсти В дан­
ных условиях становится очевидной необходимость повышения конкуренте»- 
■Ввособнеети и эффективности функционирования данного сектора. учитывая 
роль и место потребкооперации в процессе стабилизации и роста национальной 
Миомики, а также формирования новой эффективной экономической модели

Потребительская кооперация в Республике Беларусь пока не продсменст- 
рировала свои способности использовать конкурентные преимущества на ирак- 
ИИ», несмотря на то. что 201)6 год стал переломным в понимании чобои роли и 
значения инвестиций в основной капитал в качестве главного фактора нараши- 
ваиия объемов, сохранения и укрепления позиций в конкурентной борьбе іемн 
роста инвестиций составил почти 135.9%. а объемы в расчете на I райпо лос- 
Шти I млрд. бел. руб., что позволило ввести в эксплуатацию 214 современных 
объект о:; Практически не наблюдается существенных с двигов в уве личении 
дали кооперативной торговли в товарообороте страны (удельный вес в 2006 " 
составил 9.9“о) Конкуренцию в торговом обслуживании населения преи.муще- 
СПКино сосіакіяюі вновь образованные прелприниматсльекне структуры 
Мопипирусмые темны реализации сельхозпродукции и сырья не доетнтиуты и 
28 райпо (или почти в каждом четвертом», 35% райпо не выполнили прогни»- 
ные задания то производству потребительских товаров.

Недостаточная тффекгиннзкть деятельности потребительских обществ 
особенно болезненно влияет на іюложенйе сельского населения и *кономиь 

:ССЛЪских регионов в целом, где проживает большая доля пайщиков тютрсокс- 
ЯНраішн I па щцшшные подходы к обслуживанию покупателей стэноичзея нее 
«яснее рс)уаьгатквнымн Все большее «начеине пгиобреиют гакне факторы 
как ориентация на потребности це свой группы потребителей (целевой сет- 
мемт). правильное п<»зіпш>'нйр<»ванне товаров торганизаций), нрнвлекатсль- 
Иость проне-са торгового обслуживания я і д
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Повышение конку рек мспособн-К'TH op: лш шций потрсіімнчіер.шйі'. Я* 
W. на наш взгляд. я первую »«черед». с аффективных! управлением и «чесгвом 
іоргоною обслуживания. чю обус кнысно следующими причинами

- усилением конкуренции на рошнчиом рынке РЬ ста последние гоШ 
тиачмпшыю изменилась структура хозяйо кующих субъектов. .юля рынка. » 
нимасмаи частном юргоялей в МИЮ t. составила Я

усилением івйжсння в ташнгу прав потребителей. а также рмі.шіМ 
вниманием средств массовой информации к проблемам качества обеде живщшк 

отставанием фактического уровня юргового обслужинания .«. сине, 
как от требований покупателей. :ак к от задач. иоставлснных сосу заревом * 
ном направлении.

Многопрофильный характер деятельности иодрау,мсвас: необ\.. шмос® 
определения задач повышения конкурентоспособное п» не только в ич мс, * 
и в других сферах промышленности. заготовительной деятельности, оказания 
услуг населению. кредитовании. страховании При грамотном подх. ле я каж­
дой нт тайных сфер орыницшии потрегжечшершши могут инимать .нк «слота» 
большую долю ни рынке и выдерживать конкуренцию, в частности імп 
существенную долю рынка геологически чистой продукции. Как своде w« 
вуст опыт деятельности предприятий потребительской кооперации РЬ. г.рою- 
волствеиными предприятиями системы не в полкой мере нсполыусчся много- 
отраслевой принцип хотяйсгвовапия. его пренмушества в сихтзннн конку рея- 
тоспскобной продукции. Следует отмстить, что нотнанне нотребносгеи рьп». 
неумение активно формировать спрос является основной причиной чнтш 
темпов роста кооперативного проичеодстяа Предприятия должны имел, чеп® 
отфеделенную маркепінговую стратегию, которая является частью общ», 
стратегического плана. Практика показывает, что ряд руководителей с «е ос®- 
нали чу необходимость, но действуют пока пассивно.

,’ViH усиетной конкурентной борьбы проданну и производителю 1«. систе­
ме потребительской кінйіерішнн необходимо системне итучать рын«ж. o:tcm- 
еап. свой уровень копкуреіттснособіюстн. выявлять воэможтюа'Н я уичимда 
места конкурешмн R условиях швисимоети Беларуси от внешних іюсіШЖ 
знергоносшслсй вопросы энергосбережения, поиск альтернативных решеяй 
обеспечения шергорссурсами являются также одно» из важнейших «ддач ю- 
иышеии» конкурен гоешхебнооти

Де»* выхода на іфннннпйаіьно новый трош-.ш деяіельжхчн <кноы»е 
внимание Белкпшсоигы должно быть сосредоточено на сле.іу клйнх приоритет- 
иых наирамзениях- тффеслтнном управлении: наращивании обкмея но асе» 
нанр.йі.тениям и отраслям ьхчшеригнвной аеяіельностн, іюнышенйс ь.ічссівея- 
кого уровня инвестиционно»» и иннонационной деятельности, рх«ра«я>гке «еро- 
прии»ни по жономии шергоресурсои; наращивании валютных neciyustfuA; 
укреплении финансового положения всех кооперативных лрпшижший; самр- 
шенотвовапин упргошения и работы с ка.»рами


