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Введение 

Практикум по курсу «Микроэкономика» содержит основные  
темы данной дисциплины. Структура включает в себя базовые поня-
тия, ключевые формулы, задачи, вопросы для самоконтроля, задания 
для самостоятельной работы, темы рефератов и список источников, 
которые могут быть использованы при подготовке к занятиям по дис-
циплине.  

Целями данного практикума являются анализ экономических 
процессов на уровне отдельного потребителя и фирмы, улучшение 
восприятия и усвоения экономических понятий и проблем студента-
ми, поиск рациональных решений экономических задач, формирова-
ние экономического образа мышления. 

Практикум предназначен для студентов экономических специ-

альностей дневной и заочной форм обучения для работы на семинар-
ских занятиях и самостоятельной работы.  
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Тема 1. Предмет и метод микроэкономики 

Базовые понятия: предмет микроанализа, субъекты микроэко-
номики, принцип альтернативности, экономический атомизм, эконо-
мический рационализм, предельный анализ, функциональный анализ, 
позитивный анализ, равновесный подход, экономическая модель. 

Тестовые задания 

1. Основы теории макроэкономики были заложены: 

a) А. Маршаллом; 

б) школой меркантилизма; 
в) школой монетаризма; 
г) Дж. Кейнсом. 

2. Микроэкономика изучает: 
а) уровень и темпы инфляции; 

б) экономический рост в масштабах национальной экономики; 

в) деятельность индивида, отдельной фирмы, функционирова-
ние различных товарных рынков; 

г) распределение доходов в обществе. 
3. Научная абстракция � это метод, состоящий: 

а) в разложении целого на составные элементы; 

б) мысленном отвлечении от несущественных сторон явления; 
в) обобщении данных, добытых анализом; 

г) движении мысли от частного к общему. 
4. Часть теоретической экономики, которая исследует обособ-

ленные экономические единицы (экономические субъекты) и отдель-
ные рынки, называется � (указать одним словом). 

5. Позитивная экономическая теория изучает: 
а) вопрос «что есть?»; 

б) вопрос «что должно быть?»; 

в) положительные тенденции в экономическом развитии; 

г) оценочные суждения. 
6. Экономические категории представляют собой (не менее двух 

ответов): 
а) обобщения, раскрывающие суть экономического явления;  
б) единичные случаи проявления тех или иных событий; 

в) доказательство наличия или отсутствия тех или иных явлений; 

г) научные абстракции, выражающие объективно существую-

щие экономические отношения. 
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7. Методологический принцип, основанный на использовании 

предельных величин для исследования экономических категорий и за-
конов, называется: 

а) институционализм; 

б) маржинализм; 

в) физиократизм; 

г) классическая политэкономия. 
8. Не относится к методам микроэкономики: 

а) метод предельного анализа; 
б) метод функционального анализа; 
в) метод совокупного анализа. 
9. Из перечисленных экономических целей к микроэкономике от-

носится: 
а) обеспечение экономического роста; 
б) обеспечение полной занятости на рынке труда; 
в) экономическая свобода рационального субъекта; 
г) стабилизация общего уровня цен в экономике. 

10. Экономическая модель: 
а) имеет только реалистичные допущения; 
б) может быть представлена в логической и математической 

формах; 
в) может иметь некоторые нереалистические допущения, чтобы 

избежать включения второстепенных деталей; 

г) является абстракцией реального явления. 

Вопросы для самоконтроля 

1. Назовите основные методы изучения реальной действитель-
ности позитивной микроэкономики. 

2. Какие методы нормативного микроэкономического анализа 
используются экономистами? 

3. Дайте определение предмета микроэкономики. 

4. Каковы цели микроэкономики? 

5. Какие формы описания моделей существуют? 

6. В чем состоит отличие статистических моделей от динамиче-
ских? 

7. Какие экономические школы оказали главное влияние на раз-
витие микроэкономики? 

8. Что означает принцип альтернативности в поведении микро-
экономических субъектов? 
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Темы рефератов 

1. Моделирование как метод микроэкономического анализа. 
2. Основные школы микроэкономического анализа. 

Тема 2. Теория поведения потребителя  

Базовые понятия: предельная полезность, общая полезность, 
закон предельной полезности, законы Госсена, кривая безразличия, 
бюджетное ограничение, предельная норма замещения товаров в по-
треблении, наклон бюджетной линии, потребительский оптимум, эф-
фект замещения, эффект дохода. 

Ключевые формулы 

Функция общей полезности: )....,,,,( 321 nqqqqfTU   

Общая полезность при потреблении n-го количества блага: 
,...21 nn UUUTU   где nU  � полезность последней единицы блага; 

n � номер конечного блага в его общем количестве. 
Предельная полезность: ,1 nnn TUTUMU  где nMU  � прира-

щение полезности; 1nTU  � общая полезность при потреблении пре-
дыдущего количества блага. Таким образом, предельная полезность: 

,
Q

U
MU




  где U � функция полезности; Q � количество потребляе-

мого блага. 
Расходы потребителя не могут превышать его доход. Это выра-

жается в идее бюджетного ограничения потребителя: 

 ,
1

IqP
N

i
ii 


  

где iP  � цена единицы i-го товара, входящего в потребительский на-
бор индивида; iq  � объем покупок i-го товара; N � общее число това-
ров, которые хотел бы приобрести потребитель; I � совокупный доход 
потребителя. 

В случае двух товаров бюджетное ограничение имеет следую-
щий вид:  

 ,IYPXP yx   

где xP  и yP  � рыночные цены товаров; X и Y � величины спроса по-
требителя на товары; I � доход, который потребитель готов потратить 
на два товара. 
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Условие оптимума потребителя: 

 ,
y

y

x

x

P

MU

P

MU
  

где   � множитель Лагранжа, который характеризует здесь предель-
ную полезность дохода или денег потребителя. 

Предельная норма замещения в потреблении: 

  .0




X

Y
MRS  

Она может быть различна в каждой точке кривой безразличия и 

определяется тангенсом угла наклона касательной к данной точке 

графика ),tg(   или .lim
x

y
MRSxy 


  

Задачи 

1. Заполнить табл. 2.1. 

Таблица 2.1 

Количество единиц продукта 2 4 6 8 10 

Совокупная полезность 10 16 18 18 13 

Предельная полезность � � � � � 

Средняя полезность � � � � � 

 

2. Потребитель делает выбор между двумя товарами А и В. Пре-
дельная полезность каждого приведена в табл. 2.2.  

Таблица 2.2 

Количество товара Товар А Товар В 

1 35 20 

2 30 15 

3 20 14 

4 10 10 

5 1 1 

 

Какое количество каждого товара купит рациональный потреби-

тель, если его бюджет равен 50 денежных единиц, цена товара А рав-
на 10 денежных единиц, а В � 5 денежных единиц. 
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3. Полезность от просмотра кинофильма меняется в соответст-
вии функцией вида ,1050 2QQTU   где Q � время просмотра (в ча-
сах). Через сколько часов зритель достигнет точки насыщения и захо-
чет покинуть кинозал? 

4. Функция полезности пряников для потребителя имеет вид  
,12 2QQTU   где Q � количество пряников. Начиная с которого пря-

ника общая полезность для потребителя начнет уменьшаться? 
5. Потребитель тратит 7 долларов в день на товары X и Y.  

MU товара X для него равна ,10 x  где x � количество X. MU товара Y: 

,221 y  где y � количество Y. Р одной единицы товара 1X  доллар,  
P одной единицы 1Y  доллар.  

Какое количество товаров X и Y купит рациональный покупатель? 
6. Построить кривую безразличия для двух абсолютно взаимо-

заменяемых товаров (пепси-колы и кока-колы), если их цены за литр 
равны 8 и 10 денежных единиц при бюджете на их потребление, рав-
ном 40 денежных единиц. 

7. Предельная полезность первой единицы блага равна 300.  
При потреблении первых трех единиц блага предельная полезность 
каждой последующей единицы уменьшается в два раза. Предельная 
полезность каждой последующей единицы блага при дальнейшем по-
треблении падает в пять раз. Найдите совокупную полезность пяти 
единиц блага. 

8. Функция полезности имеет вид ,4XYTU   где X и Y � коли-

чество товаров. Расходы потребителя на эти два товара в месяц равны 
1200 рублей, цена товара X � 400 рублей, товара Y � 300 рублей.  
Определите оптимальный объем ежемесячных закупок двух данных 
товаров и соответствующее ему значение общей полезности. 

9. Цена продукта А � 1 денежная единица, цена продукта В �  

2 денежные единицы, доход потребителя � 18 денежных единиц. На-
бор безразличия двух товаров задан в табл. 2.3. 

Таблица 2.3 

Товар А 16 12 8 4 

Товар В 6 8 12 24 

 

Постройте бюджетную линию и кривую безразличия. Опреде-
лить точку равновесия потребителя, наклон бюджетной линии, пре-
дельную норму замещения. 
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10. Кривые потребительского выбора между товарами А и В для 
двух уровней полезности представлены в табл. 2.4. 

Таблица 2.4 

Количество товара А, штук 
Количество товара В, штук 0 2 4 6 8 

При U = U1 14 8 4 2 1 

При U = U2 20 12 8 6 5 

 

Цена товара А � 2 денежные единицы за штуку, товара В � 2 де-
нежные единицы за штуку. Потребитель получает меньшую из двух 
полезностей, покупая некоторое количество товара А и В. Kакую по-
лезность он получает, каков его номинальный доход? Показать сдвиг 
точки потребительского равновесия при уменьшении цены товара B  

в два раза. Проиллюстрируйте графически. 

11. Набор потребителя входит два товара: масло и сыр. Их общая 
полезность характеризуется данными, представленными в табл. 2.5. 

Таблица 2.5 

Q масла, кг 1 2 3 4 5 6 

TU масла 12 22 30 36 41 45 

Q сыра, кг 1 2 3 4 5 6 

TU сыра 9 13 17 20 22 23 

 

Килограмм масла стоит 4 денежные единицы, килограмм сыра � 

3 денежные единицы. Общий доход потребителя составляет 36 де-
нежных единиц. Какое количество масла и сыра купит рациональный 

потребитель? Поясните сделанный выбор. 

Вопросы для самоконтроля 

1. В чем суть концепции рационального потребительского пове-
дения? Каково основное содержание двух базовых подходов к его 
изучению? 

2. Что означают термины «полезность», «общая полезность»  
и «предельная полезность»? Какова графическая интерпретация об-
щей и предельной полезности благ? 

3. О чем гласит закон убывающей предельной полезности (пер-
вый закон Госсена)? 

4. В чем суть правила максимизации полезности для потребите-
ля (второй закон Госсена)? 
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5. Что понимается под терминами «кривая безразличия», «карта 
кривых безразличия»? Чему равен наклон кривой безразличия? 

6. В каких случаях кривые безразличия приобретают вид гори-
зонтальной или вертикальной прямой? 

7. Как рассчитывается предельная норма замещения? Что харак-
теризует данный показатель? 

8. Что представляет собой бюджетная линия? Какова графиче-
ская интерпретация бюджетной линии? Чему равен наклон бюджет-
ной линии? 

9. Как трактуется равновесие потребителя? Как графически ото-
бражается точка потребительского равновесия (точка оптимума по-
требителя)? 

10. Каково условие оптимума потребителя? 

Задания для самостоятельной работы 

Используя ресурс https://myfin.by, проанализируйте структуру 
потребительской корзины в Республике Беларусь. 

На сайте https://www.belstat.gov.by в разделе социально-эконо-
мической статистики найдите данные о структуре расходов домашних 
хозяйств в Республике Беларусь, проследите долю расходов на про-
дукты питания, товары длительного пользования и затраты на пред-
меты роскоши. 

Темы рефератов 

1. Теоретические подходы к анализу поведения потребителя. 
2. Подход Энгеля к анализу структуры потребительских расхо-

дов и его практическое значение. 
3. Потребительские предпочтения и их интерпретация с помо-

щью кривых безразличия.  

Тема 3. Рыночное поведение  

конкурентной фирмы 

Базовые понятия: конкуренция, совершенная конкуренция, ме-
тод совокупных показателей, метод средних и предельных показате-
лей, правило выбора оптимального объема выпуска, краткосрочная 
кривая предложения конкурентной фирмы. 

Ключевые формулы  

Подходы к изучению проблемы равновесия фирмы: ,TCTR   

.MCMR   
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Правило выбора оптимального объема выпуска конкурентной 

фирмы: .MCMRP    

Условия равновесия (финансового положения) конкурентной 

фирмы в краткосрочном периоде при :)( MCMRP   

1) максимизации прибыли: ;minATCP   

2) самоокупаемости: ;minATCP   

3) минимизации убытков: ;minmin ATCPAVC   

4) банкротство (уход с рынка): .minAVCP    

Условие долгосрочного равновесия конкурентной фирмы: 

.minLRACLRMCMRP   

Задачи 

1. Фирма находится в условиях совершенной конкуренции. 

Функция общих затрат имеет следующий вид: .302009 2  QQTC  

Какой объем выберет фирма, если цена товара � 308 условных еди-

ниц? 

2. В краткосрочном периоде у менеджеров конкурентной фирмы 

имеются следующие данные (каждый набор данных следует рассмат-
ривать отдельно): 

1) ;800TR  ;100FC  ;30AVC  ;35ATC ;39MC  

2) ;9000TR ;2000VC  ;4000FC  ;2ATC  ;1,3MC  

3) ;200Q  ;8000TR  ;43AVC  ;40MC  

4) ;500Q  ;30000TС  ;60P  ;ATCMC   

5) ;200TR  ;400FC  ;4AFC  .2MC  

На основании анализа этих показателей определите, какой из 
ниже перечисленных вариантов поведения следует выбрать фирме: 
а) прекратить производство; б) оставить все, как есть; в) сократить 
объем выпуска; г) увеличить объем выпуска; д) недостаточно инфор-
мации для принятия решения. 

3. Спрос на продукцию конкурентной отрасли задан функцией 

,50 PQd   а предложение .12  PQs  Если у одной фирмы отрасли 

восходящий участок кривой предельных издержек задан функцией 
,53  QMC  то при каких цене и объеме производства фирма будет 

максимизировать прибыль? 
4. На рынке совершенной конкуренции действуют фирмы, 

имеющие одинаковые средние издержки: .)1(5,016 2 QATC  

Спрос на продукцию отрасли описывается зависимостью 
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.501800 PQd   Какое количество фирм останется в отрасли в долго-
срочном периоде? 

5. Общие затраты фирмы описываются равенством 

.220800 2qqTC   Фирма продает свой продукт по цене .120P  

Найти зависимость прибыли от объема выпуска. При каких значениях 
объема выпуска деятельность фирмы окажется безубыточной? При 
каком объеме прибыль максимальна? 

6. На совершенно конкурентном рынке с функцией спроса 
PPQd 202000)(   действуют фирмы с функциями затрат 

.210450)( 2qqqTC   Сколько фирм будет на рынке в условиях 
равновесия длительного периода? 

7. В табл. 3.1 представлены данные об общих издержках фирмы, 
а также цене товара. 

Таблица 3.1 

Q 1 2 3 4 5 6 

TC 12 16 22 30 40 51 

P 9 9 9 9 9 9 

 
При каком объеме производства фирма получит максимальную 

прибыль? 
8. В табл. 3.2 представлены данные о деятельности фирмы. Из-

вестно, что средние переменные издержки при данном объеме выпус-
ка достигли минимального значения. 

Таблица 3.2 

Q P TR TC FC VC ATC AVC MC 

4000 3 � 14000 � 8000 � � � 

 
Заполните табл. 3.2 и определите экономическую ситуацию, с ко-

торой столкнулась фирма. 

Вопросы для самоконтроля 

1. Что такое конкуренция и какие подходы к ее определению 

существуют? 

2. Какие виды конкуренции выделяют? 

3. Какие положительные и отрицательные стороны присущи 

конкуренции? 
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4. Какие рыночные структуры существуют? Каковы критерии их 
классификации? 

5. Каковы отличительные признаки совершенной конкуренции? 

6. Какова специфика кривой спроса и кривой предложения от-
дельной фирмы в условиях совершенной конкуренции? 

7. Какое существует условие максимизации прибыли? 

8. Каково поведение конкурентной фирмы в разных экономиче-
ских ситуациях? 

9. Каковы универсальные правила поведения фирмы на рынке? 

10. В чем принципиальное различие между краткосрочным и дол-
госрочным периодами деятельности конкурентной фирмы на рынке? 

11. Когда фирме в краткосрочный период стоит закрыться? 

12. Зачем изучают совершенную конкуренцию, если она не суще-
ствует? 

Задания для самостоятельной работы 

Проанализируйте меры по развитию конкуренции, предусмотрен-

ные законом Республики Беларусь от 12.12.2013 № 94-З «О противо-
действии монополистической деятельности и развитии конкуренции». 

Темы рефератов 

1. Меры по развитию и поддержке конкуренции. 

2. Роль конкуренции в рыночной экономике. 

Тема 4. Чистая монополия 

Базовые понятия: монополия, монопольная цена, монопольная 
сверхприбыль, чистые потери от монополии, монопольный объем 

продаж, рыночная власть, ценовая дискриминация. 
Ключевые формулы 

Проблема максимизации прибыли сводится к нахождению мак-
симума функции прибыли ),(Q  который достигается при условии 

равенства предельной выручки и предельных издержек: 

 ).()( QMCQMR   

Если ,0Q  то функция предельной выручки всегда меньше 
функции спроса: 
 ).()( QPQMR   
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Величина чистых потерь монополии DWL находится как пло-
щадь треугольника, образованного сокращением отраслевого выпуска 
и ростом отраслевой цены: 

 .)()(2/1 kmmk PPQQDWL   

Задачи 

1. Информация о функции спроса на продукцию монополиста  
и его общих затратах представлена в табл. 4.1. 

Таблица 4.1 

P 56 52 48 44 40 36 32 

Q 0 1 2 3 4 5 6 

TC 40 80 102 120 130 150 180 

 

При каком выпуске фирма достигнет максимума прибыли? От-
вет продемонстрируйте графически, рассчитайте прибыль, получен-

ную фирмой. 

2. Фирма-монополист производит продукцию с издержками 

.40001202  qqТС  Объем спроса связан с ценой следующим вы-

ражением: .400 qР   

Определите оптимальный объем производства, цену продукции 
и прибыль монополиста. 

Определите эти параметры, если государство регулирует моно-
полию с помощью ценового барьера: монополист не может продавать 
продукцию дороже 270 рублей. 

3. Компания, действующая на рынке чая, максимизирует при-
быль, продавая товар по цене 3,3 долларов за 1 кг. По оценкам пред-
ставителей компании, рыночный спрос на их товар (их марку чая) та-
ков, что при повышении цены чая до 4 долларов за 1 кг объем продаж 
упадет в четыре раза. Оцените рыночную власть фирмы. 

4. Почему, говоря об улучшении качества своей продукции, 
можно сказать, что конкурентные фирмы хотят, но не могут, а моно-
полисты могут, но не всегда хотят? 

5. Фирма работает на монопольном рынке. Функция спроса на 
товар имеет следующий вид: .4360 PQd   Издержки на производство 
товара описываются формулой ,55 2QTC   где Q � объем производ-
ства товар в штуках. Определите равновесный объем выпуска и моно-
польную цену. 
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6. Цена на продукцию фирмы-монополиста составляет 12 ус-
ловных единиц. Эластичность спроса по цене .2,1dE  Объем про-
изводства оптимален для фирмы. Вычислите предельный доход  
и предельные издержки фирмы и рассчитайте коэффициент Лернера. 

7. Функция спроса на монопольном рынке имеет следующий 
вид: ;5,025 PQd   функция издержек .250 QTC   

Определите предельный доход и предельные издержки при про-
изводстве 11 единиц продукции, а также оптимальный объем выпуска 
для монополии. По какой цене монополия будет продавать оптималь-
ное количество продукции. Чему равна прибыль монополиста. Каково 
значение оптимального объема выпуска в отрасли при восстановле-
нии в ней конкурентной среды. По какой цене конкурентные фирмы 
будут продавать данное количество товара? 

Вопросы для самоконтроля 

1. Как исторически сформировались монополии? Какие виды 
существуют? Приведите примеры на рынке Республики Беларусь. 

2. Какое влияние монополист оказывает на цену и объем произ-
водства в отрасли? 

3. Чем отличается кратко- и долгосрочный периоды для моно-
полии? 

4. Каковы последствия монополизации для общества? 

5. В каких случаях необходимо государственное регулирование 
деятельности монополий? 

6. Какие типы дискриминации использует монополия? 

7. Как эластичность спроса влияет на уровень монопольной цены? 

8. Что такое естественная монополия, в каких отраслях она су-
ществует? 

Задания для самостоятельной работы 

Проанализируйте меры по регулированию естественных моно-
полий, предусмотренные законом Республики Беларусь от 16.12.2002 

№ 162-З (изменения от 23.05.2020) «О естественных монополиях». 

Темы рефератов 

1. Уровень концентрации в экономике Республики Беларусь. 
2. Естественные монополии в Республике Беларусь и их роль  

в экономике. 
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Тема 5. Олигополия 

Базовые понятия: олигополия, ценовая конкуренция, количе-
ственная конкуренция, лидер рынка, фирма-последователь, ценовая 
война, молчаливый сговор, картель, теория игр, показатели моно-
польной власти. 

Ключевые формулы 

Индекс Лернера:  

 ,
1)(

d

L
EP

ATCMCP
I 


   

где P � цена товара; MC � предельные издержки; ATC � средние из-
держки; dE  � ценовая эластичность рыночного спроса. 

Индекс концентрации определяется как сумма рыночных долей k 

крупнейших продавцов рынка: 

 ,,
1

NkyCRk
k

i i    

где 
Q

q
y i  � доля производства (продаж) i-й фирмы в общем объеме 

выпуска (сбыта) отрасли; N � общее число фирм в отрасли. 

Индекс Херфиндаля�Хиршмана представляет собой сумму квад-

ратов долей всех фирм, действующих на рынке: 

 ,
1

2  N

i iyHHI  

где 
Q

q
y i  � доля производства (продаж) i-й фирмы в общем объеме 

выпуска (сбыта) отрасли; N � общее число фирм в отрасли. 

Задачи 

1. Фирма � ценовой лидер. Оценив спрос на свою продукцию  

и функцию предельной выручки ),9( LL QMR   она установила цену 
за единицу продукции 8 денежных единиц. Если функция зависимо-
сти предельных издержек от объема выпуска фирмы-лидера 

,1 LL QMR   а кривая предложения остальных фирм ,22 nn QS    

то каким при этом будет рыночный спрос? 

2. Предприятие работает на олигопольном рынке. График его 
спроса представляет ломаную кривую, описываемую функциями: 
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выше точки перегиба � ,4120 11 PQ   ниже � .5,050 22 PQ   Рассчи-

тайте объем продаж в точке перегиба, прибыль в точке перегиба. 
3. Две фирмы конкурируют между собой, устанавливая либо вы-

сокие, либо низкие цены. Матрица результатов представлена в табл. 5.1. 

Таблица 5.1 

Фирма 1/Фирма 2 Высокая цена Низкая цена 
Высокая цена (4; 4) (1; 6) 

Низкая цена (6; 1) (2; 2) 

 

Найдите равновесные по Нэшу цены (в чистых стратегиях). Ка-
ким будет возможное ценовое равновесие Нэша в смешанных страте-
гиях? Может ли картель быть устойчивым при смешанных стратеги-

ях? Почему да (нет)? 

4. Рыночный спрос на товар дуополистов имеет следующий вид: 
.100 PQ   Предельные затраты дуополистов одинаковы и равны  

10 рублей на единицу товара. Если один из них предполагает объем 

продаж конкурента равным 860 единиц в неделю, то какой объем он 

произведет? 

Вопросы для самоконтроля 

1. Как возникает олигополия? Приведите примеры олигополи-

стических отраслей в Республике Беларусь и зарубежных странах. 
2. В чем специфика установления оптимального объема произ-

водства у олигополии в сравнении с монополией? 

3. Каковы поведенческие стратегии на рынке олигополии? 

4. Что такое равновесие по Нэшу? Для чего используется это 
понятие в теории олигополии? 

5. Встречается ли олигополия на рынках, отличных от продук-
товых? Например, на рынке труда? Рынке капитала? Валютном рын-

ке? Почему да или почему нет? С чем это может быть связано? 

6. Какие меры государственного регулирования применяются  
в отношении олигопольного рынка? 

7. Какие показатели концентрации используются в экономиче-
ском анализе? 

Задания для самостоятельной работы 

Проанализируйте данные о концентрации отраслей промышлен-

ности в Республике Беларусь на основе статистических данных. 
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Темы рефератов 

1. Основные причины, препятствующие сговору на рынке оли-

гополий. 

2. Олигопольный рынок, работающий по принципу «лидер и аут-
сайдеры». 

3. Олигопольный рынок, работающий по принципу «издержки 

плюс». 

Тема 6. Монополистическая конкуренция 

Базовые понятия: монополистическая конкуренция, дифферен-

циация продукта, безубыточность фирм, избыточная мощность, цено-
вая конкуренция, неценовая конкуренция, реклама. 

Ключевые формулы 

Правило максимизации прибыли: .MCMR   

В точке долгосрочного оптимума монополистической конкурен-

ции должны быть равны функции ,ACP   это означает, что кривая 
спроса является касательной к графику средних издержек. 

 

Задачи 
1.  Предельные издержки фирмы «М»: .103  QMC  Предель-

ный доход фирмы «М»: .220 QMR   Значение минимальных долго-
срочных AТC равно 11. Сколько неиспользованных производствен-

ных мощностей в долгосрочный период образуется? 

2. Фирма работает на рынке монополистической конкуренции. 

Недельный спрос на ее товар описывается функцией .5,195 PQ    

Недельные затраты фирмы описываются функцией .30112  QQTC  

Если увеличить затраты на неценовую конкуренцию на 50 рублей  

в неделю, то можно увеличить объем продаж на 30 %. Стоит ли зани-

маться неценовой конкуренцией? 

3. В данный момент спрос на продукцию монополистического 
конкурента отображается функцией ,25,055 PQd   а общие затраты � 

.5,040450 2QQTC   Изменение числа конкурентов в отрасли сме-
щает кривую спроса на продукцию фирмы без изменения ее наклона. 
Насколько сократится выпуск данной фирмы в состоянии длительного 
равновесия по сравнению с текущим моментом? 
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4. Известно, что в долгосрочном периоде средние переменные  
затраты монополистически конкурентной фирмы зависят от объема 
производства: .10QAVC  Спрос на продукцию фирмы описывается 
формулой .3150 QP   Найдите параметры равновесия (цену и объем 

продаж) и сделайте вывод, находится фирма в состоянии долгосрочно-
го или краткосрочного равновесия. Нарисуйте график.   

5. У монополистически конкурентной фирмы известна функция 
цены )101000( QP   и функция совокупных издержек ).5100( QTC   

Определите оптимальный объем выпуска и цену товара у этой фирмы. 

Чему равна ее экономическая прибыль? Если бы данный сегмент рынка 
был совершенно конкурентным, то сколько продукции производилось 
бы и по какой цене она бы продавалась? 

Вопросы для самоконтроля 

1. Какие общие черты есть у монополистического конкурента  
и совершенного, а также что сближает его с монополией? 

2. В чем преимущество монополистической конкуренции? 

3. Назовите признаки структуры монополистической конкуренции. 

4. При каких условиях фирма на монополистически конкурент-
ном рынке получает прибыль и когда она минимизирует убытки? 

5. Какие методы неценовой конкуренции используются в прак-
тике деятельности фирм? 

6. Получает ли фирма прибыль в долгосрочном периоде? 

7. Какова роль неценовой конкуренции и рекламы в жизни об-

щества? 

Задания для самостоятельной работы 

1. На примере отдельной отрасли проанализируйте способы  

и виды дифференциации продукции. 

2. Изучите динамику рынка рекламы в Республике Беларусь. 

Темы рефератов 

1. Сравнительный анализ рынка монополистической конкуренции, 

рынка совершенной конкуренции и рынка совершенной монополии. 

2. Рекламный парадокс на рынке монополистической конкуренции. 

3. Формы и методы неценовой конкуренции. 
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Тема 7. Рынок производственных ресурсов. 

Рынок труда 

Базовые понятия: рынок ресурсов, спрос на факторы произ-
водства, спрос на труд, эффект замены, предложение труда, досуг, ра-
бота, предельный продукт труда, предельная доходность продукта 
труда, предельная выручка, монопсония, наемный работник, нанима-
тель, заработная плата, дискриминация труда, профсоюзы. 

Ключевые формулы 

Предельный продукт фактора в денежном выражении (предель-
ная доходность ресурса): 
 ,pecpec MRMPMRP   

где pecMP  � предельный продукт ресурса;  pecMR  � предельный доход 
фирмы. 

Для фирм, функционирующих в условиях совершенной конку-
ренции, 

 ,pecpec PMPMRP    

где Р � цена товара. 
Предельные издержки использования ресурса:  

 ,pecpec MCMPMRC    

где MС � предельные издержки фирмы. 
Фирма получает максимальную прибыль от использования од-

ного ресурса, когда .pecpec MRСMRP    

Предельный продукт труда:  

 .
L

TP
MPL 


  

Предельная доходность продукта труда: 
 .LL MPMRMRP   

Общие факторные затраты на труд:  
 .wLTCL   

Предельные факторные затраты на труд:  

 .
dL

dTC
MC L

L   
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Задачи 

1. Рынок труда является конкурентным. Функция предложения 
труда имеет вид ,10002500 WLs   функция спроса на труд 

.62510500 WLd   ds LL ,  � количество часов рабочего времени, W � 

часовая ставка заработной платы. 

Определите равновесную ставку заработной платы, уровень за-
нятости на данном рынке труда и общую сумму экономической рен-

ты, получаемой рабочими. 

2. Заполните пропуски в табл. 7.1. 

Таблица 7.1 

Объем применения 
переменного  
ресурса, L 

Общий выпуск 
продукции, Q 

Предельный продукт  
переменного ресурса, 

МРL 

Средний продукт 
переменного  
ресурса, АРL 

3 � � 20 

4 � 15 � 

5 100 � � 

6 � 5 � 

7 � � 13 

 

Представьте графически линии общего выпуска, предельного  
и среднего продуктов труда. Рассчитайте значение эластичности вы-

пуска по труду при .5L  

3. Фирма является единственным работодателем в городе. Функ-
ция спроса на труд описывается следующим образом: .212 LW   

Фирма поставляет свой продукт на монопольный рынок с функцией 

конечного спроса .2/30 QP   Ее производственная функция .2LQ   

Какой объем занятости наймет фирма? Какую заработную плату она 
будет платить в час? Какой объем продукции будет произведен?  

По какой цене этот объем будет продан конечным потребителям? 

4. Функция спроса на труд имеет вид ,80 wLd   где dL  � вели-

чина спроса на труд, а w � ставка заработной платы. Предложение 
труда задано функцией ,320 wLs   где sL  � величина предложения 
труда. При какой минимальной ставке заработной платы на рынке 
труда будет иметь место избыток рабочей силы, равный 20? 
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Вопросы для самоконтроля 

1. Что такое рынок ресурсов? 

2. Какие виды рынков ресурсов существуют? 

3. Какова специфика спроса на ресурсы? 

4. Каковы отличительные особенности рынка труда? 

Темы рефератов 

1. Формы дискриминации на рынке труда. 
2. Выравнивающие и дифференцирующие факторы оплаты труда. 

Тема 8. Рынок капитала. Предпринимательская 

способность и экономическая прибыль 

Базовые понятия: капитал, формы капитала, инвестиции, эф-

фективность инвестиций, дисконтирование, дисконтируемая или при-

веденная (текущая) стоимость, ссудный процент, процентная ставка. 
Ключевые формулы 
Дисконтируемая или приведенная (текущая) стоимость: 

 ,
)1( r

FV
PV

t
  

где FV � ожидаемый доход; r � ставка ссудного процента; t � пе-
риод времени. 

Чистый дисконтированный доход: 

 ,
)1(

I
r

FV
NPV

t



  

где I � инвестиции. 

Задачи 

1. Рассчитайте значение показателя чистого дисконтированного 
дохода для проекта со сроком реализации 3 года, первоначальными ин-

вестициями в размере 10 млн рублей и планируемыми входящими де-
нежными потоками, равными: в первый год � 3 млн рублей, во второй � 

4 млн рублей, в третий � 7 млн рублей. Ставка � 12 %. 

2. Фирма планирует осуществить инвестиции в размере  
250 тыс. рублей. Доходы от инвестиций в первом году � 50 тыс. руб-
лей; во втором � 70 тыс. рублей; в третьем � 90 тыс. рублей; в четвер-
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том � 140 тыс. рублей. Определите чистый дисконтированный доход 
по проекту. 

3. Образование в университете стоимостью 3 тыс. рублей обес-
печивает прибавку к годовой заработной плате в размере 0,5 тыс. руб-
лей. Ставка � 10 %. При какой продолжительности трудового стажа 
по специальности после окончания университета инвестиции в обра-
зование оказываются выгодны? 

4. У фирмы есть возможность осуществления инвестиционного 
проекта, чистые потоки по которому приведены в табл. 8.1. 

Таблица 8.1 

Текущий момент Через год Через 2 года 
�4000 3000 5000 

 

При каком максимальном значении ставки банковского процен-

та (imax) фирма не откажется от осуществления данного проекта? 

5. Арендная плата за квартиру � 300 долларов в месяц. Банков-
ская ставка � 10 % годовых. Вам предложили купить квартиру за 
20 тыс. долларов. 

Стоит ли вам соглашаться, если такая сумма вам по карману? 

Выгодна ли такая сделка для вас, если сейчас вы имеете только  
10 тыс. долларов, а недостающую сумму придется взять в кредит  
по ставке 10 % годовых? Причем вы ежегодно платите только про-
цент, а сумму кредита возвращаете в конце срока. При какой мини-

мальной сумме, имеющейся в наличии, вы согласитесь купить квар-
тиру при том же значении ставки процента? 

6. Предприниматель А. открывает собственную прачечную.  

За аренду помещения от платит 32 тыс. рублей в год, за аренду обо-
рудования � 64 тыс. рублей в год. Для того чтобы получить лицензию 

и открыть прачечную, предпринимателю пришлось израсходовать  
50 тыс. рублей собственных сбережений, сняв их со счета в Сберега-
тельном банке, где на сумму вклада начислялось 20 % годовых. Рас-
ходы предпринимателя на сырье и материалы составляют приблизи-

тельно 10 тыс. рублей в год. Годовая выручка предпринимателя �  

150 тыс. рублей. Если бы предприниматель А. работал по найму, он 

получал бы 24 тыс. рублей в год. По имеющимся данным необходимо 
рассчитать бухгалтерскую и экономическую прибыль предпринима-
теля А. 
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Вопросы для самоконтроля 

1. Какие функции выполняет рынок капитала? 

2. Что выступает объектом продажи на рынке капитала? 

3. Чем денежный рынок отличается от рынка капитала? 

4. Как формируется равновесие на рынке капитала? 

5. Какие бывают виды капитала? 

6. Кто предъявляет спрос на капитал? 

7. В чем состоит суть неоклассического и кейнсианского подхо-
да к определению процента. 

8. Что такое дисконтирование? 

9. Дайте определение внутренней нормы доходности. 

Темы рефератов 

1. Иностранные инвестиции и их роль в экономике. 
2. Развитие рынка ценных бумаг в Республике Беларусь. 

Тема 9. Рынок земли и земельная рента 

Базовые понятия: рынок земли, спрос на землю, земельная 
рента, абсолютная рента, дифференциальная рента, цена земельного 
участка, арендная плата. 

Ключевые формулы 

Цена земельного участка:   

 %,100
i

R
Pz   

где R � годовая рента; i � ставка ссудного процента. 

Задачи 

1. Какова будет величина ссудного процента, если цена земли  

30 тыс. рублей, земельная рента � 1000 рублей? 

2. Размер ежегодной земельной ренты, получаемой собственни-

ком земли составляет 80 тыс. рублей. Какова будет цена земли при 

банковской ставке 12 %, если собственник земли решит ее продать. 
3. Банковская ставка составляет 10 %. Как изменится цена земли 

при увеличении годовой земельной ренты со 110 до 130 тыс. рублей?  

4. Зависимость объема выращивания кукурузы от используемых 
площадей (А) для фермера описывается уравнением .2100 AAQ   
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Цена центнера кукурузы равна 25 рублей. Каков максимальный раз-
мер ренты, которую может уплатить фермер за пользование землей, 

если площадь участка составляет 25 га? Если банковская ставка равна 
2,5, 5 и 10 % в год, какова будет цена 1 га земли? 

5. Площадь земельных угодий равна 120 га. Спрос на землю за-
дается уравнением ,3180 RQd   где R � ставка ренты за один га,  
а dQ  � площадь использованной земли. Банковская ставка � 10 %. 

Определите равновесную ставку ренты и цену одного га земли. Если 

государство установит максимальный уровень ренты в размере 10 де-
нежных единиц за 1 га, то как эта мера отразится на благосостоянии 

общества? 

Вопросы для самоконтроля 

1. Какие существуют виды спроса на землю? 

2. Что такое экономическая рента? 

3. Как изменится спрос на землю, если вырастет цена дизельно-
го топлива, вырастут цены на сельскохозяйственную продукцию? 

4. Когда рента равна арендной плате? 

5. Какие факторы влияют на цену земли? 

6. Назовите субъектов земельных отношений. 

Темы рефератов 
1. Государственная программа обеспечения продовольственной 

безопасности Республики Беларусь. 
2. Проблемы сохранения земельных отношенирй Республики 

Беларусь.  

Тема 10. Внешние эффекты 

Базовые понятия: внешний эффект, отрицательный и положи-

тельный внешние эффекты, предельная частная выгода (полезность) 
(МРВ), предельные внешние издержки (МЕС), предельные частные 
издержки (МРС), предельные общественные издержки (МSC), пре-
дельная внешняя выгода (полезность) (МЕВ), предельная обществен-

ная выгода (полезность) (МSВ), теорема Коуза, налог Пигу, интерна-
ционализация (трансформация) внешних эффектов во внутренние,   
загрязнение окружающей среды. 
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Ключевые формулы  

Предельные общественные (социальные) издержки:  

 .MECMPCMSC    

Предельные общественные (социальные) выгоды:  

 .MEBMPBMSB    

Условие равновесия:  
 .MSCMSB   

Задачи 

1. Спрос на товар, производство которого сопровождается отри-

цательным внешним эффектом, описывается уравнением ,80 PQ    

а предложение � .220 PQ   Издержки третьих лиц составляют 30 

рублей на каждую единицу товара. Найдите, на сколько изменится 
объем производства данного товара, если государство попытается ре-
шить проблему отрицательного внешнего эффекта за счет воздействия 
на производителей. 

2. Спрос на товар, производство которого осуществляет фирма-
монополист, описывается уравнением .80 PQ   Данное производство 
сопровождается отрицательным внешним эффектом в виде загрязнения 
окружающей среды. Общие издержки фирмы .800202  QQTC  

Проведя экспертную оценку, государственные органы постановили не-
обходимым взыскать с фирмы фиксированный штраф в размере  
1000 рублей, а также по 20 рублей за каждую реализуемую единицу то-
вара. Найдите, на сколько изменится объем производства данного това-
ра. Определите прибыль фирмы до и после государственного вмеша-
тельства. 

3. Спрос на товар, производство которого осуществляет фирма-
монополист, описывается уравнением .120 PQ   Данное производ-
ство сопровождается положительным внешним эффектом. Общие из-
держки фирмы .600402  QQTC  Государственные органы поста-
новили необходимым снизить ставку налога на прибыль компании  

с 30 до 10 %. Найдите, на сколько изменится объем производства дан-

ного товара. Определите прибыль фирмы до и после государственно-
го вмешательства. Прокомментируйте результаты государственного 
регулирования. 



 27

Вопросы для самоконтроля 
1. Почему существование внешних эффектов служит одной  

из причин провалов рынка? 

2. Приведите примеры внешних эффектов в производстве и по-
треблении. 

3. Какие способы устранения неэффективности размещения об-
щественных ресурсов, вызываемой наличием внешних эффектов, вам 

известны? 

4. В чем суть теоремы Коуза? Объясните, какое значение для 
практического применения данной теории имеют следующие усло-
вия: четное определение прав собственности; низкие издержки за-
ключения и поддержания контрактов. 

Темы рефератов 

1. Проблема определения внешних эффектов и их устранение. 
2. Определенность прав собственности как предпосылка интер-

нализации отрицательных внешних эффектов. 

Тема 11. Информация, неопределенность  

и риск в экономике 

Базовые понятия: риск, неопределенность, асимметричная ин-

формация, неблагоприятный отбор, моральный риск, страхование, 
рыночные сигналы, оппортунистическое поведение. 

Задачи и тестовые задания 

1. Владелец автомобиля ценой 25 тыс. условных единиц застра-
ховал его от угона на всю сумму. Вероятность угона оценивалась 
страховой компанией в 5 %. Затем у владельца появилось желание 
поменять автомобиль. Продажа автомобиля и покупка нового стоит 
дополнительных затрат, а халатные действия по эксплуатации авто-
мобиля увеличивали бы вероятность угона до 60 %. Оцените ущерб 
страховой компании в случае морального риска и предложите меры 

по его снижению. 

2. Владелец небольшого магазина в начале каждого дня закупает 
для реализации некий скоропортящийся продукт по цене 50 рублей за 
единицу. Цена реализации этого продукта � 60 рублей за единицу. 
Если продукт в течение дня не распродан, то в конце дня его всегда 



 28

покупают по цене 30 рублей за единицу. Сколько единиц этого про-
дукта должен закупать владелец магазина каждый день? 

3. Неопределенность в экономике порождается: 
а) желанием участников рынка передать полную информацию; 

б) желанием участников рынка передать недостоверную, лож-

ную информацию; 

в) желанием участников рынка скрыть информацию в целях по-
лучения собственной выгоды; 

г) оценкой участниками рынка только того, что нравится им самим. 

4. Последствиями асимметричности информации являются:  
а) отрицательный и положительный внешние эффекты; 

б) рост цен на качественные товары; 

в) отрицательный (неблагоприятный) отбор и моральный риск; 
г) рост цен на качественные товары и снижение на менее каче-

ственные. 

Вопросы для самоконтроля 

1. В чем заключаются причины информационной неполноты  

в экономике? Какие виды информационной асимметрии встречаются 
на разных рынках? 

2. Каким образом неопределенность качества товара влияет  
на рыночное равновесие? 

3. Является ли государство фактором снижения информацион-

ной асимметрии? Какую роль играют государственные стандарты  

и обязательное страхование? 

4. В чем проявляется и как решается проблема асимметричной 

информации на рынке страхования? На рынке кредита? 

5. Можно ли трактовать проблему «заказчик�исполнитель» как 
форму взаимоотношений на рынках с асимметричной информацией? 

Темы рефератов 

1. Моральный риск и рынок страхования. Проблема «принци-

пал�агент». 

2. Источники делового риска, его оценка. 
3. Проблема агентских отношений. 

4. Роль рыночных сигналов в преодолении информационной 

асимметрии. 

5. Рынок труда как рынок с асимметрией информации. 
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Тема 12. Общественные блага 

Базовые понятия: частные блага, общественные блага, чисто 
общественное благо, чисто частное общественное благо, смешанное 
общественное благо, проблема безбилетника «зайца», неконкурент-
ность в потреблении, неисключаемость, квазиобщественное благо, 
перегружаемое общественное благо, исключаемое общественное бла-
го, оптимальный объем общественного блага. 

Задачи и тестовые задания 

1. В условиях совершенной конкуренции фирмы готовы поста-
вить любой объем услуги при постоянных предельных издержках 
(МС), равных 4 денежных единицы. Найдите эффективный объем 
предоставления услуги, если она представляет частное благо и спрос 
на нее со стороны двух потребителей определяется как PQA 240   

и .20 PQA   Найдите эффективный объем предоставления услуги,  

если она представляет общественное благо при тех же функциях 
спроса на него у потребителей.  

2. Спрос на общественное благо предъявляют три группы по-
требителей: первая группа � ,51 PQ   вторая группа � ,2302 PQ   

третья группа � .5,0153 PQ    

Постройте кривую рыночного спроса на данное благо и запиши-
те ее уравнение. 

3. Предположим, что в небольшом местечке проживают четыре 
жителя: А, Б, В и Г. Освещение улиц � чистое общественное благо,  
и объем его изменяется в зависимости от количества уличных фона-
рей. В табл. 12.1 показана предельная частная выгода каждого жителя 
от установки каждого следующего столба (денежных единиц). 

Таблица 12.1 

Столбы (выгода, денежных единиц) 

Жители 1 2 3 4 5 6 7 8 

А 450 400 350 300 250 200 150 100 

Б 290 250 219 170 130 90 50 10 

В 210 180 150 120 90 60 30 0 

Г 150 130 110 90 70 50 30 10 

 
Определите эффективное количество уличных фонарей в посел-

ке, если эксплуатация одного фонаря стоит 400 денежных единиц,  
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и это одновременно и средние и предельные издержки обеспечения 
уличного освещения. 

4. Определить, что относится к неконкурентным благам: 
а) национальная оборона;  
б) кинотеатр; 
в) общественный транспорт;  
г) общественная дорога. 
5. Определить, что относится к неисключаемым товарам: 
а) телевидение;  
б) музеи;  
в) обучение в институте; 
г) государственное управление. 
6. Определить, что относится к общественным благам: 
а) маяк;  
б) лечение в больнице;  
в) общественный транспорт;  
г) уличное освещение. 

Вопросы для самоконтроля 

1. Почему проблема «безбилетников» вынуждает правительство 
предоставлять общественные блага? 

2. Какой должна быть процедура принятия правительством ре-
шения о предоставлении общественного блага? 

3. Может ли общественное благо предоставляться частным рын-
ком? Объясните свою точку зрения. 

4. Какие блага, предоставляемые местными администрациями 
районов, не являются по своей сути общественными? 

5. В какую категорию попадает каждое из следующих благ: ми-
лиция, уборка улиц, образование, содержание и ремонт городских 
улиц, содержание и ремонт сельских дорог? 

6. К какой категории благ относятся фундаментальные научные 
исследования? Почему проводить фундаментальные исследования ча-
стным компаниям невыгодно? 

Темы рефератов 

1. Роль государства в обеспечении предложения общественных 
благ в Республике Беларусь. 

2. Проблема «безбилетника» и ее решение в разных странах. 
3. Особенности спроса на общественные блага. 
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