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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Цель  преподавания  «Маркетинговой  географии»  –  изучение  основных
маркетинговых  характеристик  населения  и  проблем  размещения  предприятий
народного хозяйства, факторов и условий, влияющих на размещение.

Задачи  изучения  дисциплины  –  овладение  студентами  навыками
определения  возможностей  эффективного  размещения  производства  в
зависимости от различных факторов, в том числе от сырья, трудовых ресурсов и
других издержек.

Изучение  учебной  дисциплины  «Маркетинговая  география»  должно
обеспечить  формирование  у  студента  базовой  профессиональной  компетенции
специалиста CК-3: Знать  основные  закономерности  территориальной
организации производственно-потребительского комплекса и его особенности в
разных  регионах; владеть методами маркетингово-географических исследований:
сбора,  обработки  и  анализа  данных  о  территориальной  неоднородности
маркетинговой  среды  для  изучения  территориальной  дифференциации
производства и потребления.

Изучение  дисциплины  «Маркетинговая  география»  осуществляется  в
рамках компетентностной модели подготовки специалиста. В рамках изучаемой
дисциплины предъявляются следующие требования к компетенции специалиста.

Требования к академическим компетенциям специалиста:

Специалист должен:
-  Владеть системным и сравнительным анализом.
-  Владеть исследовательскими навыками.
-  Иметь навыки, связанные с использованием технических устройств,

управлением информацией и работой с компьютером.
-  Обладать навыками устной и письменной коммуникации.
-  Уметь учиться, повышать свою квалификацию в течение всей жизни.

Требования к социально-личностным компетенциям специалиста

Специалист должен:
- Обладать качествами гражданственности.
- Быть способным к социальному взаимодействию,
- Обладать способностью к межличностным коммуникациям.

Требования к профессиональным компетенциям специалиста

Специалист должен быть способен: 
- Организовывать   работу   малых   коллективов   исполнителей   для

достижения поставленных целей.
-Анализировать и оценивать собранные данные.
- Готовить доклады, материалы к презентациям.
- Пользоваться глобальными информационными ресурсами.
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- Владеть современными средствами телекоммуникаций.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 
- основные  закономерности  территориальной  организации

производственно-потребительского  комплекса  и  его  особенности  в  разных
регионах; 

- особенности географии потребителей,
- виды  ресурсов  и  особенности  их  использования  в  хозяйстве

Республики Беларусь,
- типы, структуру и условия формирования межотраслевых комплексов

и принципы размещения предприятий народного хозяйства Республики Беларусь.

Студент должен уметь:

- давать  характеристику  естественного  и  механического  движения
населения, национального и этнического состава, форм расселения; 

- проводить анализ ресурсообеспеченности региона; 
- вносить  предложения  по  эффективному  размещению  отраслей

национального хозяйства. 

Студент должен владеть:

- владеть  методами  маркетингово-географических  исследований:  сбора,
обработки и анализа данных о территориальной неоднородности маркетинговой
среды  для  изучения  территориальной  дифференциации  производства  и
потребления;

- навыками  работы  с  географическими  картами  и  со  статистическим
материалом;

- навыками анализа происходящих явлений и процессов в сфере развития
регионов с помощью маркетинговых инструментов и приемов; 

- навыками  использования  методик  регионального  управления  для
решения конкретных текущих и стратегических задач регионов и страны в целом;
выявления тенденций и резервов экономического развития регионов и принятия
на этой основе эффективных управленческих решений. 

Исходными  данными  для  разработки  учебной  программы  является
образовательный  стандарт  высшего  образования  первой  ступени  по
специальности  1-26  02  03  «Маркетинг»  и  учебный  план  для  данной
специальности. 

Процедура  диагностики  компетенций  студента  предполагает
использование следующего диагностического инструментария:

Устная форма: доклады на семинарских занятиях, оценивания на основе
деловых игр, диспуты, аналитические выступления по теме.

Письменная  форма:  тесты,  контрольные  опросы,  контрольные  работы,
эссе.
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Текущий контроль проводится в виде контрольных опросов по отдельным
темам  учебной  программы;  выполнения  и  защиты  на  практических  занятиях
индивидуальных заданий, решения задач.

Общее количество часов  в соответствии с  образовательным стандартом
высшего образования первой ступени по специальности 1-26 02 03 «Маркетинг» и
учебным планом  по дисциплине «Маркетинговая география» – 108 часов:  из них
всего аудиторных 51 час, в том числе лекций 34 часа, практических занятий – 17
часов, трудоемкость учебной дисциплины составляет  3  зачетных единицы.

Распределение аудиторного времени по видам занятий, курсам и семестрам:

Форма получения
высшего образования

дневная

Курс 1
Семестр 2
Лекции (часов) 34
Практические занятия   17
Семинарские занятия   –
Лабораторные занятия  (часов) 

Всего аудиторных (часов)     51
Всего по дисциплине (часов) 108
Экзамен    семестр 2
Зачет   семестр 

Тестирование  семестр 

Зачетных единиц 3
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Цели и задачи курса. Объект и предмет исследования.

Определение   и  структурные  элементы  географии.  Предмет  и  методы
исследования.  Производительные  силы.  Состав  производительных  (население
(трудовые  ресурсы,  рабочая  сила,  трудовой  потенциал  общества);  средства
производства  (производственный  потенциал  хозяйства);  научный  потенциал
общества  (научные  кадры,  материально-техническая  база  науки);  натуральная,
или материальная вещественная основа общественного производства (природные
условия и ресурсы). Экстенсивное и интенсивное развитие отраслей хозяйства.

Раздел 1. Маркетинг потребителей

Тема 1. Демографический и трудовой потенциалы Беларуси 

Учет населения в Республике Беларусь. Всеобщие переписи населения на
территории  Беларуси.  Трудовые  ресурсы  и  экономически  активное  население.
Расселение    населения. Социальные  показатели. Естественное  движение
населения  Республики  Беларусь. Национальный  состав.  Религиозный  состав.
Языковой  состав.  Механическое  движение  населения  Республики  Беларусь.
Уровень образования.

Раздел 2. Маркетинг ресурсов

Тема 1. Природно-ресурсный потенциал и его использование

Ресурсообеспеченность  Республики  Беларусь.  Виды  природных  ресурсов
РБ.  Агроклиматические  ресурсы,  водные  ресурсы,  земельные  ресурсы,
рекреационные ресурсы, минеральные ресурсы. Топливные ресурсы Республики
Беларусь.  Теплотворная  способность   топлива.  Рудные   полезные  ископаемые
Беларуси. Нерудные полезные ископаемые республики. Химическое сырье. 

Раздел 3. Маркетинг производителей

Тема 1. Теоретические аспекты хозяйственной деятельности

Абсолютное и сравнительное преимущество. Закономерности размещения
сельского  хозяйства.  Определение  зон  специализации  с  помощью  расчетов
дифференциальной  ренты.  Изучение  влияния  на  специализацию  сельского
хозяйства  производственных  и  транспортных  издержек.  Размещение
промышленного  предприятия  с  учетом  транспортных  расходов,  рабочей  силы,
влияния  агломерации.  Размещение  сферы  услуг  и  потребления  –  теория
центральных мест В. Кристаллера и А. Леша. Географическое распространение
научно-технического прогресса – теория диффузии нововведений.

Тема 2. Структура национального хозяйства Республики Беларусь

Классификация  отраслей  в  зависимости  от  факторов  размещения
производительных сил. Энергоемкие производства.  Ресурсоемкие производства.
Трудоемкие  производства.  Отрасли  промышленности,  тяготеющие  к
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потребителю.  Наукоемкие  производства.  Отрасли  производства,  без  ярко
выраженной ориентации на какой-либо фактор.

Тема 3. Общая характеристика хозяйства Республики Беларусь

Экономико-географическое  положение  РБ  и  административно-
территориальное  деление.   Понятие  «отрасль  национального  хозяйства».
Структура национального хозяйства Республики Беларусь.  Производственная и
непроизводственная  сфера.  Промышленность  Республики  Беларусь.  Тяжелая,
легкая,  пищевая  промышленность.  Сельское  хозяйство.  Транспорт.  Общая
характеристика межотраслевых комплексов. Конечно-целевые и вспомогательные
межотраслевые комплексы. Основное и вспомогательное производство.

Тема 4. Топливно-энергетический межотраслевой комплекс.
Основное,  вспомогательное,  обслуживающее  производство,  сфера

управления  комплексом.  Топливные  ресурсы  РБ.  Нефтяная  промышленность.
Газовая  промышленность.  Угольная  промышленность.  Торфяная
промышленность.  Энергетика  Республики  Беларусь.  Типы  и  виды
электростанций.   Тепловые  электростанции.  Гидроэлектростанции.  Единая
энергосистема РБ.

Тема 5. Машиностроительный межотраслевой комплекс. 

Факторы  размещения  предприятий  машиностроительного  комплекса.
Центры  машиностроительного  комплекса.  Транспортное  машиностроение.
Автомобилестроение  республики.  Сельскохозяйственное  машиностроение.
Судостроение  и  судоремонт.  Радиоэлектронное  и  электротехническое
машиностроение.  Станкостроение.  Оптико-механическое  машиностроение.
Перспективы развития машиностроительного комплекса.

Тема 6. Химический межотраслевой комплекс.
Особенности  химического  комплекса.  Сырьевая  база  химической

промышленности.  Производство  минеральных  удобрений.  Лакокрасочная
промышленность.  Производство  шин  и  резинотехнических  изделий.  Бытовая
химия. Химико-фармацевтическая промышленность. Нефтехимия.

Тема 7. Строительный комплекс.
Строительное  сырье  республики.  Принципы  размещения  предприятий

строительного  комплекса.  Промышленность  строительных  материалов.
Цементная  промышленность  РБ.  Стекольная  промышленность.  Перспективы
развития  промышленности  строительных  материалов.  Промышленное  и
жилищное строительство. Основные направления развития строительной отрасли.

Тема 8. Лесной комплекс РБ.
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Структура  комплекса.  Лесное  хозяйство  РБ.  Лесная  промышленность.
Лесозаготовительная,  лесопильная,  деревообрабатывающая  промышленность.
Центры  деревообрабатывающей  промышленности  РБ.  Факторы,  влияющие  на
размещение предприятий лесного комплекса.

Тема 9.  Комплекс по производству товаров народного потребления и

сфера услуг.
Структура  социального  комплекса.  Производство  товаров  народного

потребления.  Легкая  промышленность.  Текстильная  (льняная,  шелковая,
шерстяная,  хлопчатобумажная,  трикотажная  и  швейная)  промышленность,
кожевенно-обувная,  галантерейная,  меховая  промышленность.  Сфера  услуг.
Здравоохранение. Сфера образования. Банковские услуги. Туристские услуги.

Тема 10. Транспортный комплекс.
Транспортная система РБ. Наземный (автомобильный, железнодорожный)

транспорт.  Воздушный  транспорт.  Водный  транспорт.  Транспортные  узлы.
Транспортные  центры.  Система  показателей,  характеризующих  работу
транспортного комплекса.

Тема 11. Агропромышленный комплекс.
Структура  АПК.  Условия  развития  сельского  хозяйства  республики.

Растениеводство  и  животноводство  республики.  Отрасли  промышленности,
снабжающие  агропромышленный  комплекс.  Отрасли  промышленности,
перерабатывающие продукцию сельского хозяйства. Пищевая промышленность.
Легкая промышленность в составе АПК. Проблемы развития АПК.

Тема 12. Региональные социально-экономические комплексы

Минск  и  Минская  область.  Гомельская  область.  Могилевская  область.
Витебская область. Гродненская область. Брестская область.

ПРИМЕРНОЕ СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ
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Занятие 1. Цели и задачи курса. Объект и предмет исследования. 
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Определение и структурные элементы географии. 
2. Предмет и методы исследования. 
3. Что такое «Производительные силы»?
4. Состав производительных сил.
5. Экстенсивное и интенсивное развитие отраслей хозяйства.

Раздел 1. Маркетинг потребителей
Тема 1. Демографический и трудовой потенциалы Беларуси 
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Трудовые ресурсы и экономически активное население. 
2. Расселение   населения. 
3. Социальные показатели. 
4. Естественное движение населения Республики Беларусь. 
5. Национальный состав, религиозный, языковой состав. 
6. Уровень образования.

Раздел 2. Маркетинг ресурсов
Тема 1. Природно-ресурсный потенциал и его использование
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Ресурсообеспеченность Республики Беларусь. 
2. Виды природных ресурсов Республики Беларусь. 
3. Агроклиматические  ресурсы,  водные  ресурсы,  земельные  ресурсы,

рекреационные ресурсы, минеральные ресурсы. 
4. Топливные ресурсы Республики Беларусь. 
5. Рудные полезные ископаемые Беларуси. 
6. Нерудные полезные ископаемые республики. 
7. Химическое сырье. 

Раздел 3. Маркетинг производителей
Тема 1. Теоретические аспекты хозяйственной деятельности
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Абсолютное и сравнительное преимущество. 
2. Закономерности размещения сельского хозяйства. 
3. Определение  зон  специализации  с  помощью  расчетов

дифференциальной ренты. 
4. Размещение  промышленного  предприятия  с  учетом  транспортных

расходов, рабочей силы, влияния агломерации. 
5. Размещение сферы услуг и потребления. 
6. Географическое распространение научно-технического прогресса.

Тема 2. Структура национального хозяйства Республики Беларусь
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Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 
1. Классификация  отраслей  в  зависимости  от  факторов  размещения

производительных сил. 
2. Энергоемкие производства. 
3. Ресурсоемкие производства. 
4. Трудоемкие производства. 
5. Отрасли промышленности, тяготеющие к потребителю. 
6. Наукоемкие производства. 
7. Отрасли  производства,  без  ярко выраженной ориентации на  какой-

либо фактор.

Тема 3. Общая характеристика хозяйства Республики Беларусь
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Экономико-географическое  положение  Республики  Беларусь  и
административно-территориальное деление.  

2. Понятие «отрасль национального хозяйства». 
3. Структура национального хозяйства Республики Беларусь. 
4. Производственная и непроизводственная сфера. 
5. Промышленность Республики Беларусь. 
6. Тяжелая, легкая, пищевая промышленность. 
7. Сельское хозяйство. 
8. Транспорт. 
9. Общая характеристика межотраслевых комплексов. 

Тема 4. Топливно-энергетический межотраслевой комплекс.
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Основное,  вспомогательное,  обслуживающее  производство,  сфера
управления комплексом. 

2. Топливные ресурсы Республики Беларусь. 
3. Нефтяная промышленность. 
4. Газовая промышленность. 
5. Угольная промышленность. 
6. Торфяная промышленность. 
7. Энергетика Республики Беларусь. 

Тема 5. Машиностроительный межотраслевой комплекс. 
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Факторы и  центры размещения  предприятий  машиностроительного
комплекса.  

2. Транспортное машиностроение. 
3. Автомобилестроение республики. 
4. Сельскохозяйственное машиностроение. 
5. Судостроение и судоремонт. 
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6. Радиоэлектронное и электротехническое машиностроение. 
7. Станкостроение. 
8. Перспективы развития машиностроительного комплекса.

Тема 6. Химический межотраслевой комплекс.
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Особенности химического комплекса. 
2. Сырьевая база химической промышленности. 
3. Производство минеральных удобрений. 
4. Лакокрасочная промышленность. 
5. Производство шин и резинотехнических изделий. 
6. Бытовая химия. 
7. Химико-фармацевтическая промышленность. 
8. Нефтехимия.

Тема 7. Строительный комплекс.
1. Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 
2. Строительное сырье республики. 
3. Принципы размещения предприятий строительного комплекса. 
4. Промышленность строительных материалов. 
5. Цементная промышленность Республики Беларусь. 
6. Перспективы развития промышленности строительных материалов. 
7. Промышленное и жилищное строительство. 
8. Основные направления развития строительной отрасли.

Тема 8. Лесной комплекс Республики Беларусь.
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Структура комплекса. 
2. Лесное хозяйство РБ. 
3. Лесная промышленность. 
4. Лесозаготовительная,  лесопильная,  деревообрабатывающая

промышленность. 
5. Центры  деревообрабатывающей  промышленности  Республики

Беларусь. 
6. Факторы, влияющие на размещение предприятий лесного комплекса.

Тема 9. Комплекс по производству товаров народного потребления и сфера
услуг.

Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 
1. Структура социального комплекса. 
2. Производство товаров народного потребления. 
3. Легкая промышленность. 
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4. Текстильная,  кожевенно-обувная,  галантерейная,  меховая
промышленность. 

5. Сфера услуг. 

Тема 10. Транспортный комплекс.
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Транспортная система РБ. 
2. Наземный транспорт. 
3. Воздушный транспорт. 
4. Водный транспорт. 
5. Система  показателей,  характеризующих  работу  транспортного

комплекса.

Тема 11. Агропромышленный комплекс.
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Структура АПК. 
2. Условия развития сельского хозяйства республики. 
3. Растениеводство и животноводство республики. 
4. Отрасли  промышленности,  снабжающие  агропромышленный

комплекс. 
5. Отрасли промышленности, перерабатывающие продукцию сельского

хозяйства. 
6. Пищевая промышленность. 
7. Легкая промышленность в составе АПК. 
8. Проблемы развития АПК.

Тема 12. Региональные социально-экономические комплексы
Опрос по теме. Вопросы для обсуждения: 

1. Минск и Минская область. 
2. Гомельская область. 
3. Могилевская область. 
4. Витебская область. 
5. Гродненская область. 
6. Брестская область.

ВОПРОСЫ К ЭКЗАМЕНУ 
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1. Земельные ресурсы Республики Беларусь.
2. Биологические (лесные) ресурсы Республики Беларусь.
3. Водные ресурсы Республики Беларусь.
4. Агроклиматические ресурсы Республики Беларусь.
5. Рекреационные ресурсы Республики Беларусь.
6. Минерально-сырьевые ресурсы Республики Беларусь.
7. Топливные ресурсы Республики Беларусь.
8. Рудные полезные ископаемые Республики Беларусь.
9. Нерудные ресурсы Республики Беларусь.
10. Демографический и трудовой потенциалы Беларуси.
11. Учет населения. 
12. Расселение населения в Республике Беларусь. 
13. Естественное движение населения.
14. Национальный состав. 
15. Религиозный состав и языковой состав. 
16. Миграция населения.
17. Уровень образования.  
18. Абсолютное и сравнительное преимущество.
19. Теоретические аспекты размещения сельского хозяйства.
20. Размещение  промышленного  производства  (теория  штандорта  А.

Вебера).
21. Транспортная ориентация (теория штандорта А. Вебера).
22. Ориентация на трудовые ресурсы (теория штандорта А. Вебера).
23. Агломерация (теория штандорта А. Вебера).
24. Размещение сферы услуг и потребления – теория центральных мест В.

Кристаллера и А. Леша.
25. Географическое  распространение  научно-технического  прогресса  –

теория диффузии нововведений.
26. Отраслевая  структура  национальной  экономики  и  формирование

хозяйственных комплексов.
27. Топливно-энергетический комплекс.
28. Машиностроительная  и  металлообрабатывающая  промышленность

(комплекс).
29. Автомобильная промышленность Республики Беларусь. 
30. Металлургия Республики Беларусь.
31. Химический комплекс Республики Беларусь.
32. Лесопромышленный комплекс Республики Беларусь.
33. Аграрно-промышленный комплекс Республики Беларусь.
34. Сельское хозяйство Республики Беларусь. 
35. Пищевая промышленность Республики Беларусь. 
36. Строительно-промышленный комплекс Республики Беларусь.
37. Транспортный комплекс Республики Беларусь.
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38. Автомобильный транспорт Республики Беларусь. 
39. Внутренний водный транспорт Республики Беларусь. 
40. Воздушный транспорт Республики Беларусь. 
41. Социальный комплекс (комплекс по производству товаров народного

потребления и сфера услуг).
42. Легкая промышленность Республики Беларусь. 
43. Сфера услуг Республики Беларусь.
44. Образование Республики Беларусь. 
45. Здравоохранение Республики Беларусь. 
46. Физическая культура и спорт в Республике Беларусь. 
47. Культура и искусство в Республике Беларусь. 
48. Социальное обслуживание в Республике Беларусь. 
49. Розничная торговля в Республике Беларусь. 
50. Общественное питание в Республике Беларусь. 
51. Бытовое обслуживание населения в Республике Беларусь. 
52. Жилищно-коммунальное хозяйство Республики Беларусь. 
53. Региональные  социально-экономические  комплексы  Республики

Беларусь.
54. Социально-экономический комплекс Минской области. 
55. Социально-экономический комплекс Гомельской области, 
56. Социально-экономический комплекс Витебской области 
57. Социально-экономический комплекс Могилевской области. 
58. Социально-экономический комплекс Брестской области. 
59. Социально-экономический комплекс Гродненской области. 
60. Классификация видов  экономической  деятельности по  ОКРБ. 

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

1



(дневная форма получения образования)
Н

ом
ер

 р
аз

де
ла

, т
ем

ы

Название раздела, темы

Количество аудиторных
часов

К
ол

ич
ес

тв
о 

ча
со

в
У

С
Р

Ф
ор

м
а 

ко
нт

ро
ля

 з
на

ни
й

Л
ек

ци
и

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я
С

ем
ин

ар
ск

ие
 з

ан
ят

ия
Л

аб
ор

ат
ор

ны
е 

за
ня

ти
я

И
но

е

1 2 3 4 5 6 7 8 9
1 Цели  и  задачи  курса.  Объект  и  предмет

исследования
1

экзамен

2 МАРКЕТИНГ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ экзамен
2.1 Демографический и трудовой потенциалы

Беларуси
2 2

экзамен

3 МАРКЕТИНГ РЕСУРСОВ экзамен
3.1 Природно-ресурсный  потенциал  и  его

использование.  Ресурсообеспеченность
Республики  Беларусь.  Виды  природных
ресурсов РБ. Агроклиматические ресурсы,
водные  ресурсы,  земельные  ресурсы,
рекреационные  ресурсы,  минеральные
ресурсы.

4 3

экзамен

4 МАРКЕТИНГ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ экзамен
4.1 Теоретические  аспекты  хозяйственной

деятельности
4 1

экзамен

4.2 Структура  национального  хозяйства
Республики Беларусь

1 1
экзамен

4.3 Общая  характеристика  хозяйства
Республики Беларусь

2 1
экзамен

4.3.1 Топливно-энергетический  межотраслевой
комплекс 

2 1
экзамен

4.3.2 Машиностроительный  межотраслевой
комплекс

2 1
экзамен

4.3.3 Химический межотраслевой комплекс 2 1 экзамен
4.3.4 Строительный комплекс 2 1 экзамен
4.3.5 Лесной комплекс РБ 2 1 экзамен

4.3.6 Комплекс по производству товаров 
народного потребления и сфера услуг

2 1
экзамен

4.3.7 Транспортный комплекс 2 1 экзамен

4.3.8 Агропромышленный комплекс 2 1 экзамен
4.4 Региональные  социально-экономические

комплексы
4 1

экзамен

Всего часов 34 17 экзамен

ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ.
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