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Следовательно, анализ позволил определить стратегию прогресса, потому что 

стратегия компании, направленная на достижение цели улучшения, по сравнению с целями 

выживания и сформированы на принципах значительного прогресса в достижении эта 

компания со значительными научными и техническими навыками. 

Определение стратегии развития компании является частью сформированной в 

компании системы прогнозирования и планирования.  

Чем дольше период совместной работы и выше уровень координации планового отдела, 

тем точнее и правильнее будет стратегия развития предприятия, применение которой позволит 

компании успешно расти и удерживать свою рыночную нишу.  

Предварительным шагом в выборе стратегии является сбор информации о состоянии 

внутренней и внешней среды.  

Внешняя среда – это положение процессов, которые могут повлиять на 

производительность данной компании. К ней относятся [3, 168c.]:  

 состояние рынка продукции, реализуемой компанией;  

 ситуация на рынке товаров, у которых есть шанс заменить продукцию компании;  

 покупательная способность населения и, в частности, возможность покупать 

активы организации;  

 перспективы и факторы, влияющие на вероятность изменения покупательной 

способности населения;  

 географические и демографические факторы, влияющие на производство товаров;  

 политическая ситуация;  

 законы и постановления различных иерархических уровней;  

 стратегия развития государства. 

Стратегия развития компании определяется при переходе от прогноза к планированию. 

Прогноз развития компании, региона, страны – это множество сценариев развития. 

Определение сценария – это выбор стратегии. 
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В современном мире, мире новых технологий и инноваций, информатизации и 

глобализации, продвижение товаров и услуг традиционным способом становится не 

актуальным и не выгодным для компаний, собственников ресурсов и производителей 

продукта. Гораздо шире в настоящее время развивается интернет – маркетинг, так как 

традиционному маркетингу сложно удержать свои позиции в выгодном положении на рынке. 

Компании все чаще начинают продвигать свою продукцию или услуги во всемирной паутине 

интернета, а именно в социальных сетях. 

На сегодняшний день интернет – маркетинг включает в себя несколько основных 

компонентов: поисковая оптимизация (SEO), продвижение в социальных сетях (SMM), е-mail 

маркетинг, поисковый маркетинг (SEM), digital PR (пиар), вирусный маркетинг, контекстная 

реклама, баннерная реклама, контент маркетинг. 

Принципы интернет-маркетинга [1]: 

 целенаправленность; 

 ресурсоемкости (ограниченность финансовых, трудовых и других ресурсов); 

 измеримости (конкретизировать все цели, к которым стремитесь); 

 экологичности (бережно относиться к целевой аудитории); 

 тестирования; 

 систематичности. 

Соблюдение всех этих принципов при продвижении маркетинга в интернете позволит 

сделать это качественно, наиболее полно раскрыв всю имеющуюся информацию о продукте 

или услуге. 

Маркетинг в социальных сетях (SMM маркетинг) это один из компонентов интернет- 

маркетинга. SMM маркетинг – комплекс мероприятий, направленных на взаимодействие с 

потенциальными клиентами с помощью соцсетей и мессенджеров. Этот вид продвижения в 

настоящее время занимает лидирующее положение на рынке рекламы продукции или услуг. 

Продвижение в социальных сетях позволяет эффективно развивать бизнес и привлекать новых 

клиентов.  

Для продвижения создаются различные виды контента, которые затем самостоятельно 

распространяют пользователи через социальные каналы. Такой метод позволяет завоевать 

доверие аудитории благодаря тому, что источник получения информации - рекомендация 

знакомого человека. Помимо бесплатной публикации постов (текстов, видео, изображений и 

других видов контента), которые стимулируют вовлечение аудитории, SMM также включает 

в себя и продвижение посредством платной рекламы в социальных сетях [1]. 

Хотелось бы отметить такие преимущества продвижения в соцсетях, как: 

 возможность выбрать целевую аудиторию; 

 возможность продвигать не только товары или услуги, но также различные проекты 

и отдельную личность; 

 возможность повысить узнаваемость бренда; 

 возможность привлечения новых клиентов. 

Продвижение в социальных сетях считается одним из самых эффективных способов, 

так как на март 2019 года в мире насчитывалось 4,4 млрд интернет – пользователей, среди 

которых 3,5 млрд- активные пользователи соцсетей и у каждого пользователя в среднем  
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7 аккаунтов [2]. SMM маркетинг затрагивает все социальные сети, но особенно популярны 

Facebook, Instagram, ВКонтакте и YouTube. 

Facebook – среда с дружелюбным интерфейсом, требующая такого же отношения к 

себе. У этой социальной сети большое количество посетителей, что обуславливает высокую 

эффективность таргетированной рекламы. 

Instagram – социальная сеть с большим уровнем вовлеченности как покупателей 

товаров и услуг, так и продавцов. Все это приводит к большой конкуренции за лидерство 

своего продукта. 

ВКонтакте – замечательная платформа для продвижения товара или услуги без 

создания сайта компании. Достаточно лишь создать свое сообщество, заполнить его 

контентом, набрать аудиторию и начать продвигать его [3]. 

SMM маркетинг – эффективный канал продвижения, который активно используют как 

представители малого и среднего бизнеса, так и крупные всемирно известные корпорации. Для 

продвижения стоит выбрать социальные сети, в которых в большей степени сосредоточена 

целевая аудитория компании. Продвигать компанию в соцсетях можно самостоятельно, с 

помощью штатного или удаленного SMM – специалиста либо обратившись в SMM-агентство. 
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