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Сегодня новые технологии находят применение во многих сферах, начиная от процес-
са производства и заканчивая реализацией товара и его продвижением. В данном исследо-
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белорусские компании обладают большим потенциалом для внедрения новых технологий 
для продвижения как уже существующих, так и новых товаров на зарубежных рынках.  
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На сегодняшний день существует очень много рекламных кампаний, что явля-

ется препятствием для возможности компаниям выделиться среди конкурентов. Со-
гласно Forbes, современный человек видит в среднем 10000 рекламных объявлений 
каждый день. К тому же среднестатистический человек не сможет запомнить больше 
10 рекламных сообщений в день. Поэтому в современных реалиях фирмам стоит об-
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ратить внимание на внедрение новых технологий, чтобы привлечь внимание потре-
бителей и выделится среди конкурентов. 

Целью исследования является рассмотрение и анализ применения новых техно-
логий белорусскими компаниями для продвижения на зарубежных рынках.   

Были поставлены следующие задачи:  
 Изучить теоретические аспекты темы.   
 Проанализировать опыт компаний на международном. 
 Разработать рекомендации по внедрению новых технологий для белорусских 

компаний с целью выхода на зарубежные рынки. 
Сегодня новые технологии находят применение во многих сферах, начиная от 

процесса производства, заканчивая реализацией товара и его продвижением. В дан-
ном исследовании стоит обратиться к новым технологиям как к важному маркетин-
говому инструменту. 

Под новыми технологиями или инновацией (в переводе с англ. яз. – innovation) – 
нововведение, новшество, новаторство) понимается использование новшеств в виде 
новых технологий, видов продукции и услуг, новых форм организации производства 
и труда, обслуживания и управления. 

Для того чтобы иметь представление, как работают новые технологии в рекла-
ме, следует рассмотреть ряд примеров зарубежного рынка: 

 The North Face – компания, специализирующаяся на производстве спортив-
ной, горной одежды и туристического инвентаря – предложила своим покупателям 
возможность прогуляться по национальному парку Йосемити – конечно, в виртуаль-
ной реальности. 

 В дилерских центрах Audi начнет работать маркетинговая программа VR 
experience, в рамках которой будут использоваться очки виртуальной реальности с 
мощным 3D-конфигуратором. Данная система будет призвана помочь покупателю 
заранее изучить автомобиль и подобрать себе нужную комплектацию и др. 

Обратимся к примерам на белорусском рынке: 
 Скачав приложение Бульбашь и наведя камеру смартфона или планшета на 

бутылку, можно получить виртуальную развлекательную программу с тематически-
ми анекдотами, предсказаниями, историями и песнями от Дяди Вани, Дмитрия На-
рышкина и Ильи Митько. 

 Онлайн-магазин Lamoda запустил возможность виртуальной примерки обуви 
в своем мобильном приложении для iOS. Теперь покупатели смогут перед заказом 
увидеть, как кроссовки выглядят на ноге, и оценить, насколько впишутся в гардероб. 
В обновленном приложении используется технология дополненной реальности AR 
Try-on, разработанная белорусским стартапом WannaBy. 

Конечно, это лишь малая часть примеров, которые отражают применение но-
вых технологий в рекламе, однако стоит подчеркнуть, что на зарубежном рынке ис-
пользование таких технологий, как AR (augmented reality) и VR (virtual reality) обла-
дает более широким охватом. Такие технологии используются как крупными 
брендами, так и мелкими компаниями.  

Применения новых технологий в рекламе белорусскими компаниями на зарубеж-
ные рынки не наблюдается.  Поэтому были разработаны следующие рекомендации: 

 Внедрять рекламу с применением VR и AR технологий в рекламе продуктов, 
ранее не продвигаемых данным способом. Реклама таких товаров как мебель, посуда 
и другие является более традиционной. Таким образом, данная ниша является пре-
красной возможностью для использования рекламы с новыми технологиями (такая 
реклама применяется в компании IKEA, на белорусском рынке такую рекламу могут 
внедрить «АмиМебель», «Пинскдрев» и др. на зарубежные рынки). 
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 Создание приложения для пробы различных товаров с помощью дополненной 
реальности. Например, это можно использовать в бьюти-сфере. Чтобы посмотреть, 
как будет смотреться в макияже тот или иной продукт, можно разработать приложе-
ние для «примерки» различного рода декоративной косметики (тени, румяна, 
скульптор). Таким образом, покупатель сможет определить наиболее подходящий 
для него оттенок и в целом составить макияж из нескольких продуктов, что увеличит 
продажи (данный метод может использовать компания «Белита» для продвижения 
на зарубежных рынках). 

 Развитие инфраструктуры поддержки экспорта. Создание и продвижение еди-
ной цифровой платформы для белорусских экспортеров, которая обеспечивает дос-
туп к информации, сервисам и инструментам поддержки выхода на зарубежные 
рынки. Расширение использования электронного документооборота и «безбумаж-
ных» таможенных процедур для ускорения и упрощения экспортных операций. Сти-
мулирование развития логистической инфраструктуры и цифровизации логистиче-
ских процессов для повышения скорости и надежности поставок. 
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